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INTRO:

Hen over sommeren har Danmarks største cykelløb for børn, 
Kids Tour 2022, været rundt i 18 skønne kommuner og værtsbyer landet over, 

hvor der er blevet sat stor fokus på trafiksikkerhed, sunde værdier, 
bevægelse og ikke mindst at have det sjovt. 

Udover cykelløbet har der været en masse aktiviteter for hele familien. 
Her har de besøgende bl.a. haft mulighed for at få tjekket deres cykel hos Jyske Bank´s Doktor Cykelglad, gennemføre 

Hyundai’s klima forhindringsbane i håndbyggede sæbekassebiler, hoppe ind i den store Jordan skummund, få et tiltrængt 
hvil og god forplejning i Kids Kantina med Kohberg, 3-Stjernet og Rema1000 samt ikke mindst få tørsten slukket hos 

Ribena. Derudover har Nivea sørget for beskyttelse mod solen i deres Oase og Hasbro har med Gurli Gris og Jenga Maker 
sørget for god underholdning i pausen mellem cykelløbene. Ligeledes har GF Fonden med uddeling af trafikveste og 

Børneulykkesfonden med trafikskolen sat fokus på trafiksikkerhed.

Slutteligt har deltagerne og de besøgende støttet et godt formål i form af, at al salg af startnumre er gået ubeskåret til 
Børneulykkesfondens arbejde med at øge børnesikkerheden i Danmark og 

nedbringe antallet af børneulykker i trafikken.



19 partnere og 
18 værtsbyer

støttede op om 
Kids Tour 2022 

Indsamling til 
Børneulykkesfonden



Indsamling til 
Børneulykkesfonden

Kids Tour
108.607,50 kr.

Helteløbet
36.607,40 kr.
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LEARNINGS 
2022

BUF/MomentLIVE: 

A. Revurderer 
mediaindsatsen for 2023 
og kigge på nye løsninger

B. Bedre og tættere 
markedsføringsarbejde med såvel 
kommuner og sponsorer.

C. Læringsmateriale ud i bedre 
tid til skolerne

Kommuner:

A. Endnu tættere samspil med 
værtsbyer og i bedre tid - sikre 
lokal opmærksomhed og 
tilmelding

B. Samarbejde med lokalt 
erhvervsliv - dvs. få lokale 
virksomheder og ansatte 
ombord på Kids Tour. 

Partnere:

A. Integrere Kids Tour samarbejdet på 
alle sociale medier - samt bruge 
denne unikke event/platform endnu 
bedre

B. Arbejdes endnu mere med den 
interne og eksterne forankring af 
dette samarbejde



Annoncering

• 35.969 har tilmeldt sig nyhedsbrevet    • Vi er tilstede på flere kanaler – fx 7 facebook og 7 instagram sider



Kommunikations
pakke

Plakat

Flyer

SoMe annoncering

Animationsvideo til Infotavler

Grafiske elementer + farvekoder

Goodiebag



Presseomtale



44%

56%

FORDELING MEL. 
WEB OG PRINT

Print Web

170 artikler

74 printartikler,  96 webartikler

Presseomtale





Høj omtale

Middel omtale

Lav omtale

Region 

Syddanmark

Hovedstaden

Sjælland

Midtjylland

Nordsjælland

Artikler

83

60

60

48

27

Ovenstående giver 278 artikler hvilket skyldes, 

at nogle medier dækker flere regioner

Presseomtale 
fordelt på 
regioner
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Billeder fra årets 
Kids Tour 2022



Tak for i år!


