~

‘ ] 4
Mab, erhverv ogl




Partnerskaber

* Partnerskaber mellem kultur- og erhvervslivet skaber vaerdi for begge
parter

e Virksomheden:
* pget brandvaerdi

e Kan stgtte kunst og kultur i lokalmiljget (eksempelvis ved at indga samarbejde
om festival eller kunstmuseum) som ellers ikke ville kunne igangsaettes

* kan give medarbejdere oplevelser
* langsigtede samarbejder, skaber vaerdi og troveerdighed



Partnerskaber

* For kulturinstitutionen er et partnerskab ligeledes veerdifuldt i forhold
til at:

e udvikle institutionen,

* skabe flere kulturoplevelser

* styrke samarbejdet med det lokale erhvervsliv
* gget publikum og eksponering



Partnerskaber

* Mere langsigtede samarbejde end sponsorater
* Udvikles i faellesskab mellem virksomhed og kulturinstitution

* Indgar i en virksomheds marketingsstrategi og strategiske
prioriteringer
* Samarbejder mellem erhverv og kultur kan ogsa indtaenkes i

udviklingen af nye bydele som Vinge, hvor et partnerskab kan
understgtte kulturtiltag og borgerdeltagelse

* Sociale partnerskaber: nar en virksomhed vaelger at tage et
samfundsansvar
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Red Bull, Heartland Festival, Herni

Aquaporin
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Red Bull partnerskaber med kunst- og kulturlivet

* Et af de mest prominente eksempler pa partnerskabstankegangen er
virksomheden Red Bull som opererer med branded content indenfor
snart sagt alle kunst- og kulturomrader.

* langsigtede partnerskaber med kultur- og musikbranchen som fx
indebaerer: music academy, musikstudier, produktion af film, videoer,
billeder for artister radiokanaler mv..

* finder og understgtter kunst, gallerier, musikere, festivaler etc.



Red Bull

* For Red Bull er out come =
* naen given (og ung) malgruppe,
* at markere sig som et brand der stgtter musik pa en serigs made samtidig med at

brandet opnar ubetalelig effekt ved at blive forbundet med sakaldte ‘first movers’
artister, musikere, producere og personer i musikmiljget.

* For kunstneren eller festivalen/kulturinstitutionen er out come =

* gget eksponering,

 at blive ‘'godkendt’ at et steerkt brand og fa skonomisk stgtte til eksempelvis
indspilninger, professionelt netvaerk, tour virksomhed mv.



Heartland Festival




Heartland Festival

* Heartland Festival pa Fyn har bygget sin forretning op om solide
partnerskaber.

* Bag festivalen star dels Caroline Sgeborg Ahlefeldt/Egeskov Slot og Live
Nation.

* |fplge stifter Caroline Ahlefedt rummer tanken bag festivalen to spor:

“et straight kommercielt spor og et spor, der handler om at udvikle kunst og
kultur. At skabe noget der er skonomisk beeredygtigt og samtidig lave noget
der skaber en samfundsmeaessig forandring eller veerdi.”

* Forst udviklede arranggrerne konceptet og fik partnere med — dernaest
opbakning fra omkringliggende kommuner

* En festival der er lokalt forankret med skyhgje internationale ambitioner.



Heartland Festival

* Partnere taeller Albani (abenlys + lokal forankring), HBO Max, Oatly,
Estee Lauder, Wolkswagen, Hansen Is

* En saerlig kategori af virksomheder som kan se sig selv i festivalens
malgruppe og publikum

e Malgruppen er bade publikum og virksomheder



Heartland Festival

* Brands som involverer sig i festivalen med kurateret indhold
* Estée Lauder praesenterer fx en talk om rollemodeller




Herning

* En by som vaegter partnerskaber hgijt

* Som har staerkt fokus pa samspillet mellem kultur- og erhvervslivet og
har dyrket det konkret i mange ar.

* Byen har eksempelvis en kunststrategi som er skabt i samarbejde
mellem Kultur og Fritid, Byplan og konsulentvirksomheden INSITU

* Kunsten fylder meget i byen = bybranding, bystolthed og
fastholdelsesstrategi




Herning

* Messecenter Herning — forskellige grader af pz eg |
eksponering for et stort publikum (ex: mu Brs— stptter op
om talentudvikling og bakker op om kultu ol

* HEART (Herning Museum of Contemporagyfalgs R «I=VA I RNy [o1o[S]s
mellem kunst og erhvervsliv baret frem skjortefabri 'Aage
Damgaard. _ i_m
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AQUAPORIN

* Aquaporin er en virksomhed som har udviklet en metode til at rense
vand. Virksomhedens hovedsade i Lyngby er, udover at veere en

smeltedigel for teknologi og innovation, ogsa et sted hvor videnskab
og kunst mgdes.

* Aquaporin huser PRIMER, som er en platform for kunstnerisk og
organisatorisk udvikling.

* Giver udstillingsrum til up coming kunstnere



Opsamlende

* Ikke traditionelle sponsorater

* der skabes et nyt produkt, en ny service eller en ny oplevelse som
kombinerer det, som to parter hver isaer har saerligt gode
forudsaetninger for at bidrage med

* Partnerskaber er mere langtidsholdbare og mere gensidigt
forpligtende end et engangsbelgb for et logo til et event.



Opsamlende

* Kultur/erhvervssamarbejder starter med en dialog hvor man afsgger
hvad begge parter gerne vil have ud af samarbejdet.

* De bedste resultater opnas ved langsigtede samarbejder.

* Virksomheder og en kulturinstitution skal selv tage initiativ —
kommunen kan understgtte med gode ramme og bakke op



Kultur og erhverv i Frederikssund

* Hvordan kan partnerskaber se ud i Frederikssund Kommune?

* Hvad kan de indeholde?
* Hvad bgr de stgtte? Institutioner? Events? Kulturpuljen?
* Hvordan kan de udformes og hvilken rolle skal Job, Erhverv og Kultur have?

* Hvilke virksomheder i Frederikssund Kommune kunne forestilles at ville indga partnerskaber med
kulturinstitutionerne?

* Er der grobund for et seminar, en temadag? Evt. med inspiration og oplzeg fra andre
kultur/erhverv samarbejder?



Aktgrer, netvaerk mm. for kultur og erhverv

Tiltag, aktgrer og virksomheder som arbejder i krydsfeltet mellem
kultur og erhverv:

* Dansk Erhvervs Kulturnetveerk (kraever medlemskab af Dansk Erhverv)

* KLs Kultur, erhverv og planudvalg

e Gerda Hempel/Artbizz

* Anna Porse Nielsen/Seismonaut

* Christian Have/Have kommunikation (fx bogen Det Kreative Danmark)

* Volcano

e Barc Scandinavia



