Arsrapport 2021 - Destination Fjordlandet
Dokumentet er ikke webtilgaengeligt

Bilaget p& de fglgende sider er modtaget fra ekstern part, og er hverken betalt, kontrolleret eller udviklet af
Frederikssund Kommune. Det er derfor undtaget fra reglerne om webtilgaengelighed (WCAG).

G4 til naeste side for at laese dokumentet.

Hvorfor denne information

Som offentlig myndighed har vi pligt til at sikre, at s& mange som muligt kan anvende vores websteder og
mobilapplikationer. Det gaelder ikke mindst brugere med handicap som fx blinde, der skal kunne navigere og
laese alt indhold — herunder ogsa bilag — p& vores hjemmeside ved hjeelp af geengse hjzelpeteknologier.

Indhold som ikke er betalt, udviklet eller kontrolleret af kommunen er undtaget fra reglerne.
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Frederikssund, Lejre og Roskilde kommuner har i flere ar
haft et godt samarbejde om at realisere omradets
unikke turistmaessige potentialer. 1 2021 har vi taget
endnu et vigtigt skridt og etableret en ny, ambitios og
kompetent turismeorganisation, der i taet samarbejde
med lokale og nationale turismeakterer bringer
turismeudviklingen i Fjordlandet til nye hgjder.
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Destination Fjofdldndet er sat i verden fof'at sikre, at
turisme bliver en baeredygtig udviklingsmotor; der kan
skabe skonhomisk vaekst og bidrage til levende by- og
naturmiljeer og lokalsamfund dret rundt. Dette vil vi gore
ved dt samle alle de gode kreefter i destinationen - fra de
store veletablerede attraktioner til de smd charmerende
og unikke oplevelsesudbydere.

Denne arsrapport er ikke en fyldestgerende rapport, men
indeholder eksempler pa tiltag i 2021.




Sekretariatet

Sekretariat flyttede ind pd adressen Munkebro 2 i Roskilde den 1. januar 2021 og bestér af:

Thomas Kaer Mahler Anne Lumbholt
Direkter Projektleder
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Elaheh Peyman Granov Gitte Nielsen

Louise Faber
Udviklingschef

Presse og kommunikation Webmaster og booking

Johanne Marie Lyngholt Mia Laybourn Steiness

Rasmussen Ekstern udviklingskonsulent
Studentermedhjeelper, SoMe

Susanne Herschend Thea Skrefsrud Olsen

Maria Rugbjerg Hoppe
Administration Praktikant Ekstern

kommunikationskonsulent
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Strategi

| september preesenterede Destination Fjordlandet strategien
for 2021-2024: “Vi er Fjordlandet”.

Strategien er destinationens forste, og blev til i teet samarbejde
med de mange akterer, som udger Fjordlandet som
destination. Derudover er der kommet godt og konstruktivt
input og feedback fra repreesentantskabet og bestyrelsen, som
efterfelgende er indarbejdet i den endelige strategi.

Visionen er:

... at Fjordlandet, som kongerigets vugge, skal veere den mest
markante oplevelses- og feriedestination i Danmark

... og at Destination Fjordlandet, som organisation, skal veere
det naturlige samlende midtpunkt og den faelles stemme for
turismeerhvervet pd tvaers af kommunegraenserne.

STRATEG| 2021-2024

F]é')RDLANDET

Strategien Vi er Fjordlandet” kan leeses her: https://www.visitfjordlandet.dk/wp-content/uploads/2022/01/210507-fjordlandet-strateqi-v7.pdf
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“Det har veeret en.wutrolig spaendende proces,
og strategien er blevet til i teet samarbejde
med de mange dygtige akterer, som udger

vores destination samt input.og feedback fra

vores bestyrelse og repreesentantskab. Det har
veeret vigtigt for os, at de alle var en del af

processen, da deres erfaringer og viden er med
til, at vi kan nd vores malsaetninger, skabe
veerdi for omradet og udvikle baeredygtigt."

VI SKAL NA VORES MAL ...

| arsrapporten vil der lesbende blive
henvist til disse fem punkter:

Thomas Keser Mahler,
direktor i Destination Fjordlandet
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Ny kernefortaelllng

| forbindelse med udviklingen af sﬁrqtegien, har

.  Destination Fjordlandet desuden indhentetinput fra | 2 ' : 5 »
& turismeaktererne til en ny kerneforteelling, der kan samle oot F_|ordlandet er en moderne destination

essensen qf F_jordlqndet ien kort og Ietforstqellg tekst. ; “ med redder 1000 'élr tilbqge i tiden

Her har det vaeret centralt at kuhne samle én
kernefortaslllng, der bade kan rumme omradets
-historiske: betydnlng samtidig med de moderne og
dynamiske:forteellinger:

Med fjorden i centrum har omrdadet huset verdenskendte vikinger,
konger og rocklegender. Det er stedet, hvor gammel og ny
kulturhistorie smelter sammen og giver nye perspektiver. Her kan
du rejse gennem istidslandskabet forbi Danmarks starste
kongehal, originale vikingeskibe og UNESCO Verdensarv. Du kan fé
grees pa knaeene i Nationalpark Skjoldungernes Land og smage pa

\ & Fjordlandets mange gkologiske fadevarer i de sma gardbutikker.

: : o ¢ @ Du kan udforske det sprudlende urbane liv og ungdomskulturen og

A N M""’ ~_ikke mindst nyde musikken.

= e Besag Fjordlandet og lad naturen og kulturen omslutte dig med
nye oplevelser.
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Bestyrelse og repraesentantskab

Mgader og konstitueringer

Der har i Igbet af 2021 veeret afholdt fem
bestyrelsesmegder. Repreesentantskabet har veeret
involveret i strategiprocessen, hvor de har bidraget
med konstruktive input.

F& et overblik over bestyrelsesmedlemmer,
suppleanter og repraesentantskabsmedlemmer i
Destination Fjordlandet pd&:
visitfijordlandet.dk/turismepartnere

Bestyrelsesmedlemmer og repraesentanter i 2021: Der
har veeret enkelte udskiftninger i 2021. | listerne hér er
alle medtaget.
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Bestyrelse

Repraesentantskab

Ole Sgbaek (C)

Frederikssund Byréd

Poul Erik Skov Christensen (A)

Frederikssund Byréd

Peter Bo Andersen

Frederikssund Erhverv

Grethe Saabye (C)

Kommunalbestyrelsen i Lejre

Flemming Damgaard Larsen (V)

Kommunalbestyrelsen i Lejre

Rikke Falck, Egholm Slot

Egholm Museum, Lejre

Lars Lindskov (C)

Roskilde Byrad

Camilla Vilby-Mokvist (A)

Roskilde Byrad

Morten Thomsen Hgjsgaard

ROMU

Jens Jgrgensen (V)

Frederikssund Byréd

Lars Jepsen (A)

Frederikssund Byrad

Hans Peder Wagner

Frederikssund Erhverv

Martin Stokholm (A)

Kommunalbestyrelsen i Lejre

Ole Blickfeldt (O)

Kommunalbestyrelsen i Lejre

Tania Lousdal Jensen

Sagnlandet

Jacob Seegaard Nielsen (V)

Roskilde Byrad

Anna Bondo Nielsen (@)

Roskilde Byrad

Anette Gade Kristensen

ROMU

Lars Holten

Sagnlandet Lejre

Henrik Stougaard (@)

Roskilde Byrad

David Heyer

Roskilde Domkirke

Sara Peuron-Berg

Roskilde Domkirke

Nynne Larsby-Friis

Lejre Kommune

Claudia Rota Andersen

Dansk Kyst &
Naturturisme

Camilla Dupont

Frederikssund
Vikingespil

Jacob Buus

Bautahgj
Kursuscenter

Lars Ramme Nielsen

Dansk Erhverv

Lars Vedsmand

Nationalpark
Skjoldungernes Land

Poul Bgje Nielsen Skoemagerkroen
Emil Spangenberg Frame & Work
Lars Sloth Gimle

Janni Rhod Roskilde Camping

Andreas Bonde

Absalon (Seismonaut)
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Budget + gearing

| 2021 var Destination Fjordlandets Dette inkluderer basisfinansering fra de tre
budget pd kommuner p&

7.230.000 kr. 5.999.365 kr.

Derudover har Destination Fjordlandet faet tildelt/gearet:

Midler til markedsfgring fra Danmarks Gearing/tilkgb fra kommunerne
Erhvervsfremmebestyrelse p& pd ca.

250.000 kr. 500.000 kr.

Medfinansiering fra turismeerhvervet Midler til kompetenceudvikling og markeds-
pd ca. fering fra Dansk Kyst- og Naturturisme pé ca.

475.000 kr. 75.000 kr.

| tilleeg til 2021-budgettet har Destination
Fjordlandet féet tildelt ekstra midler fra Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse til to udviklingsprojekter
pd& hhv. 1.9 mio. kr. og 500.000 kr. jf. afsnit 11:
Destinations- og forretningsudvikling. De to
udviklingsprojekter lgber frem til 2023 og 2024.

Derudover har Land & By-projektet (Wonderful
Copenhagen) og Dansk Kyst- & Naturturisme
daekket udgifter for Destination Fjordlandet i
forbindelse med test af Fjordlandets gratis
sightseeing bus i skolernes sommerferie svarende til
330.000 kr.

FJORDLANDET



Tu ris m e pq rtn e re ‘ Er du turismevirksomhed?

Bliv turismepartner i
VisitFjordlandet
Destination Fjordlandet har pr. 31.12:21 | o rnrepe e kst o e s k. s

97 nye turismepartnere

B ustmesponasnkat givar odgang il o
» Sy (30.000+ g 2027
© Topprioritet pa vores ScMe-platfurme; Facubook (15.000+ telgers) og Inctagram (7.00C+ felgers]

"

Alle virksomheder og organisationer i'Roskilde, Lejre og e oz i
. . g k = Adgaag ul vorss dlatoortal ekl supparn

Frederikssund kommuner, der har turister som malc -

kan blive turismepartner i Destination Fjordlande

e

Turismeakterer i Fjordlandet har desuden muli
veere gratis medlem, hvilket giversynlighed
visitfjordlandet.dk.

gt i de tre

ale aviser i

For at styrke samarbejdet med de mange aktereri " o Pl oty i _— Fr?derikssunq,

destinationen, prioriterer Destination Fjordlandet lgbende Lejre og Roskilde

at tage pé virksomhedsbeseg og kendskabsture til onsdag d. 15. )
— september samt i

partnerne.

Business Roskilde

#7 i november.

Besgg hos partnerne

FJORDLANDET

saga begin




97 turismepartnere - det siger de

Som turismepartner i Visit-
Fjordlandet far vi mulighed for at
deltage i kampagner, der har en
enorm raekkevidde, fordi vi er flere,
der gar sammen om at fa synlig-
hed. Samtidig er det en stor fordel
for os at veere en del af netveerket
med de avrige turismeakterer, og
partnerskabet i VisitFjordlandet er
med til at sikre @get samarbejde,
vidensdeling pa tveers af aktertype
og geografi.

Rikke Johansen, Kommunikations- og
marketingsansvarlig pd Vikingeskibsmuseet i
Roskilde

FJORDLANDET
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Som turismepartner i Fjordlandet bliver vi
synlige overfor turisterne i en relevant
sammenhaeng. Ligesom at det er en stor
fordel, at vi som turismepartner i
VisitFjordlandet far mulighed for at hoppe
med pda eksempelvis markedsforings-
kampagner, som vi aldrig ville veere kommet
i neerheden af pd egen hand.

Thea Flint Rydahl, PR- og pressemedarbejder, Willumsens
Museum

Det er en stor gevinst for os at samarbejde
med jer, og jeg kan kun opfordre andre
aktorer i Fjordlandet til at gore det
samme.

Bruno Jensen, Medlem af PR-gruppen for Hedelands
Veteranbane
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Vi har haft stor effekt af VisitFjordlandets
branding og facilitering af turismen i vores
omrdde. Bl.a. via fyldte turistbusser i hgj-
sommeren, samt et stort arbejde for at ud-
brede oplevelserne pa web og print og knytte

aktorerne i samlede oplevelser for besegende.

Som akter oplever vi at deltage i en staerk
samlet platform, hvilket kommer alle til gode
og letter informationsarbejdet betydeligt.

Johanne Sorgenfri, Koommunikationsansvarlig, Herslev Bryghus

Som turismepartner i Fjordlandet far vi stor
synlighed pa Fjordlandets hjemmeside,
foldere og pa SoMe. Derudover har vi faet et
nyt og sterre netvaerk af sparringspartnere,
som vi ger stort brug af.

Rikke Falck, ejer af Egholm Museum

VisitFjordlandet har veeret med
til at gore os mere synlige for
andre akterer og ikke mindst
turister i resten af Fjordlandet.

Sarah Westen, ejer af Skjalm Hvide Hotel

Som turismepartner i Fjordlandet
far vi et styrket netvaerk. Samtidig
kan vi sparre og dele relevant viden
med Fjordlandet og synliggere de
oplevelser og friluftsmuligheder, der
findes i nationalparken.

Nynne Sergaard, projektleder og
kommunikationsansvarlig, Nationalpark
Skjoldungernes Land

Lzes flere citater fra partnerne her:
https://www.visitfjordlandet.dk/gevinst-at-vaere-turismepartner
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Corona

2021 har veeret praeget af nedlukninger og
Coronarestriktioner - ogsd for Destination
Fjordlandet.

P& trods af omstaendighederne, har der fra start
veeret fokus pd at holde Fjordlandet top-of-mind
med digital synlighed. Dette primeert via
annoncer pd Facebook og Instagram og ved
lzbende at udvikle nye spaendende artikler p&
hjemmesiden visitfjordlandet.dk.

Selvom Corona har skabt store udfordringer for
turisme- og oplevelseserhvervet i perioder i 2021,
s& har epidemien ogsd skabt nye muligheder og
markeder.

Ifglge en undersggelse fra Epinion, s har
danskerne i endnu hgjere grad faet gjnene op for
Danmark som turismedestination. Dette har vi
ogsd har kunne meerke i Fjordlandet, hvilket har
skabt et godt fundament at bygge videre pa.

FIORDLANDET
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Endvidere er Danmark for fgrste gang
nogensinde pa top 10 rejsedestinationer pd
det tyske marked - i selskab med store
turismedestinationer som Spanien, Italien,
Frankrig og Tyrkiet. (Kilde: ReiseAnalyse)

| 2021 har Destination Fjordlandet, trods corona
restriktioner, haft kampagneaktiviteter rettet
mod ogsd det tyske marked. Indsatsen
kulminerede med besgget fra den tyske
Jjournalist Tilman Spreckelsen som i foraret
besegte Fjordlandet for at g& pa jagt efter
sporene af sagnhelten Beowulf. Det kom der
en flot artikel ud af, som er blevet udgivet i print-

og onlineudgaven af Frankfurter Allgemeine >
Zeitung.

J
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Sociale medler

Destination Fjordlandet prioriterer en steerk tilstedevaerelse pa Facebook.
og Instagram madlrettet lokale, nationale og internationale g?ster og W
turister. Vi er synlige pd Linkedln, malrettet erhvervslivet og " ; \¢
samarbejdspartnere. }

Vi har for gje, at der er synergi mellem vores digitale platforme, Q'g\qt de
understgtter hinanden, séledes at vores kommunikation stér steerkere og
har bedre gennemslagskraft.

Platformene er ogsa vigtige spillere i vores markedsfering af Fjordlandet.
Kampagner understgttes labende af annoncer, sa der genereres trafik til fx
visitfjordlandet.dk. Endvidere bruges Facebook og Instagram til
konkurrencer og engagerende indhold, hvilket vi har god succes med.

-
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Facebook

Vores Facebookside er primaert mdlrettet vores danske
geester. Vi kommunikerer p& dansk og inspirerer,
informerer samt guider til at gé& pd opdagelse i vores
fantastiske og alsidige oplevelser.

Der er stor kontinuitet og aktualitet i vores opslag.

Relevante byer

Copenhagen
I 15,4
Frederikssund
I .7
Roskilde
I .
| Holbaek
I 43
| Lejre
I 36
L |

(o) S 10 15 20
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Folgere den 31.12.2021

16.454 folgere

Svarende til en stigning p& 71,93 %
sammenlignet med 1. januar 2021.

Samlet Facebook-raekkevidde 2021:

2.332.507

é VisitFjordiandet er her: Dejligheden

Dejligheden’ finder du | Fjordiandet @

4l Dette sted kaldes for "Dejligheden’, og vi forstdr

godt ! & Fjordlandet emmer of historiens
B vinges: m kongerigets vugge gemmer det ps
eventyrlige myter og sagn, og et istidslandskab
der tager 0s 1000 &« tilbage i tiden

Find Inspiration til dit naeste mﬂ.qn nvo'\!yr i
Fjordiandet her: www.v inde

s Ole Malling

hop -off busrui:er
i Fjordlandet i
sommerferien
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Instagram

P& Instagram kommunikerer vi p& engelsk og med

samme agenda som pd Facebook, men hvor vi i sterre Folgere den 31.12.2021

grad og opfordrer til, at vores folgere deler deres

Fjordlands-oplevelser med os og de andre folgere. 6.894 fﬁlgel’e
Mediet er meget mere visuelt og billedbéret, hvilket

iseer appellerer til vores kvindelige malgruppe. Svarende til en stigning p& 33,65 %
sammenlignet med 1. januar 2021.

Relevante byer
Samlet Instagram-reekkevidde 2021:

71 995.111

Copenhagen

Roskilde

4,5

Frederikssund

33

3,2
Holbaek

19 )
; ; (;)b ::.T‘zﬁ . ‘
o] 5 10 15 20 5
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Smag pa Fjordlandet

@smagpaafjordlandet

P& Instagram-siden "Smag pd Fjordlandet", giver vi
lzbende et spaendende indblik i de mange ravarer, der
dyrkes i omradets unikke og historiemaeettede muld. Her
stiller vi skarpt p& de lokale révarers vej fra jord til bord,
og man mgder de passionerede mennesker bag.

Tanken er, at vores fedevareakterer lgbende har
takeovers p& denne Instagramside.

Smag pd Fjordlandet har

320 folgere

FJORDLANDET

16.06 v T -

SMAGPAAFJORDLANDET 4
< Opslag Folg

é smagpaafjordlandet
Svanholm Storkollektiv

oQv A
20 Synes godt om

smagpaafjordlandet Plukselv jordbaer p
Svanholm Gods! @ « ... mere

an Qa & © ©

16.0569 T . 16.069 oW T -
SMAGPAAFJORDLANDET SMAGPAAFJORDLANDET
< Opslag Folg < Opslag Folg
é smagpaafjordiandet o smagpaafjordiandet
Restaurant Herthadalen Cafe fru. Jargensen

1 -12"\ =

Qv . A Qv A

13 Synes godt om 29 Synes godt om
smagpaafjordlandet SKOV- smagpaafjordlandet Skal du pa
GARDBUTIKKEN f/ fastelavnsbollejagt | weekenden?

Der findes et hav af lokale dygtige... mere S4 skal du preve... mere
9. mal < 5 kommentarer

& smagpaafjordlandet

A Q ® & © an Q ® & @
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SoMe-annoncer

I lobet af 2021 har vi lebende
lavet annoncer pd tveers af
Facebook og Instagram,
hvilket resulterede i

15.759.884
eksponeringer

FJORDLANDET

é VisitFjordlandet é VisitFjordlandet

Sner vandreskoene og tag pa opdagelse i
Fjordlandets smukke natur. Besog vores
nationalpark og kom helt tzet pa en unik del af
Danmarks historie,

Fjordlandet - stedet hvor sagaerne og
eventyrerne begynder. Vi guider dig til
uforglemmelige sommeropleveliser

Kongehallen Roskilc
00 H ; — Domkir
% Helle.. 92 kommentarer 100 delinger

"jl,-’ Synes godtom () Kommenter 3> Del OO #

Du, He... 57 kommentarer 91 delinger

® VisFjondlandet

VisitFordiandet

~
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LinkedIn

Vi er ogsa synlige pd LinkedIn. Her er det primeert erhvervslivet og
samarbejdspartnere, som er malgruppen. Vi har desuden her
mulighed for at skabe nye akter-, samarbejds-og
netveerksrelationer. Vi bruger ogsd platformen til at synliggere
vores succeser samt presseaktiviteter.

Vi bestreeber os altid pd, at vores folgere far vaerdi ved at felge
os - fx nyttig information, ny viden om webinarer, kurser, puljer
og sparring.

Folgere pr. 31.12.21:

825
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Destination Fjordlandet
Turismeorganisation der samler Frederikssund, Lejre og Roskilde Kommune

Leisure, Travel & Tourism - Roskilde - 825 followers

L‘:,; Anne & 2 other connections work here - 11 employees
( « Following ) (EESIQLICNCE ( More )

Home About Posts Jobs People Insights Videos

m Images Videos Articles Documents

é Ads

X . Sort by: Recent »

Destination

Fjordlandet Destination Fjordlandet s
825 followers

825 followers el s @

Har du ideen til at gere dansk turisme mere digital og
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Samarbejde med naturrejseblogger

Destination Fjordlandet og Nationalpark Skjoldungernes Land indgik i foraret et samarbejde med
blogger og naturfotograf Sarah Green, som star bag Danmarks sterste rejseblog om naturoplevelser
med 10.000-20.000 laesere om mdéneden. Sarah besggte destinationen over fire dage.

SAMARBEJDET RESULTEREDE |

Blogindleeg Instagram
+ Fjordstien pd cykel - Fra Svanholm til Jeegerspris Slot » 5-10 stories pd @sarahinthegreen om
https://www.sarahinthegreen.com/da/fjordstien-cykel- dagen i perioden 27.-30. Maj

svanholm-jaegerspris-slot/

» Takeover med stories pd @visitfjordlandet

- Vandretur pa Sjelland: Skjoldungestien og @rationalparksjoldungernesland

https://www.sarahinthegreen.com/da/vandretur-paa- « 3 opslag i feedet p& @sarahinthegreen
sjiaelland-skjoldungestien/

Skonne oplevelser ved Roskilde Fjord: Kajak, glamping, Billeder
SUP og cykling pa Fjordstien
https://www.sarahinthegreen.com/da/oplevelser-roskilde- * Rettigheder til billeder fra Sarahs roadtrip

fiord-kajak-glamping-paddleboard-cykling-fijordstien/ i Fjordlandet

¥,
e

FJORDLANDET inDsaTsoMrADE @) © © ©

ct ab


https://www.sarahinthegreen.com/da/fjordstien-cykel-svanholm-jaegerspris-slot/
https://www.sarahinthegreen.com/da/vandretur-paa-sjaelland-skjoldungestien/?fbclid=IwAR00qZSqoFBWA5o-qNtjBVwBJ_wDUyRp1CkPk1NIITU0NJoDgeYEQuaQakU
https://www.sarahinthegreen.com/da/oplevelser-roskilde-fjord-kajak-glamping-paddleboard-cykling-fjordstien/
https://www.sarahinthegreen.com/da/fjordstien-cykel-svanholm-jaegerspris-slot/
https://www.sarahinthegreen.com/da/fjordstien-cykel-svanholm-jaegerspris-slot/
https://www.sarahinthegreen.com/da/vandretur-paa-sjaelland-skjoldungestien/?fbclid=IwAR00qZSqoFBWA5o-qNtjBVwBJ_wDUyRp1CkPk1NIITU0NJoDgeYEQuaQakU
https://www.sarahinthegreen.com/da/vandretur-paa-sjaelland-skjoldungestien/?fbclid=IwAR00qZSqoFBWA5o-qNtjBVwBJ_wDUyRp1CkPk1NIITU0NJoDgeYEQuaQakU
https://www.sarahinthegreen.com/da/oplevelser-roskilde-fjord-kajak-glamping-paddleboard-cykling-fjordstien/
https://www.sarahinthegreen.com/da/oplevelser-roskilde-fjord-kajak-glamping-paddleboard-cykling-fjordstien/

amarbejde med naturrejseblogger

wui wn v
Fjordstien pa cykel — fra Svanholm «il Vandretur pi Sjxlland: Skjoldungestien Skonne oplevelser ved Roskilde Fjord:

Kajak, glamping, SUP og cykling pi
ek Fjordsticn

Jgerspris Slot

Kajaktur pa Roskilde Fjord

Kort aver Skjoldungesticn
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Fjordlandet i film og billeder

| Destination Fjordlandet har
vi fokus p& den visuelle story-
telling, nér vi kommunikerer
om vores destinations kerne-
forteelling.

| 2021 har vi derfor opgra-
deret vores fotogalleri med
flere speendende projekter:

FJORDLANDET

Se filmen her:
Sommer i Fjordlandet - kun 30 min. fra Kebenhavn.

Sommerfilm med mere
end 110.000 visninger

Vores populeere sommer-
film med masser af
sommerfeeling og -
stemning blev sammen-
klippet af vores tidligere
filmmateriale. Filmen
blev lagt p& YouTube
den 12. februar og har pr.
31.12.21 hele 110.636
visninger.

INDsaTsomrADE @) © @


https://www.youtube.com/watch?v=do6fyHV0BKM
https://www.youtube.com/watch?v=do6fyHV0BKM

Fjordlandet i film og billeder

FJORDLANDET

Fotos fra Frederikssund
Kommune: | 2021 fik
Destination Fjordlandet
taget professionelle billeder
fra Selsg Slot og omrade
samt fra SnakeCity
Jazzfestival. Kam-pagnen
blev eksekveret p&
baggrund af tilkeb fra
Frederikssund Kommune.

Destination Fjordlandet har desuden féet produceret film
om sommerens hop-on hop-off-bus (se afsnit 11), en Tour de
France-film med forhenvaerende verdensmester i landevejs-
cykling, Mads Pedersen samt en film om Fjordlandet i gult (se
afsnit 10: Tour de France i Fjordlandet).

Billedbiblioteket er desuden opgraderet med godt 300
billeder som resultat af en fotokonkurrence, der markerede et
Ars-dagen til Tour de France 2022 (se afsnit 10: Tour de
France i Fjordlandet). | denne forbindelse tog ogsd en
professionel fotograf billeder af "Fjordlandet i gult”.

INDsaTsomrADE @) © @



SoMe-konkurrencer

For at skabe synlighed og
engagement samt gge antal
felgere/nyhedsbrevsmodtagere
prioriterer Destination Fjordlandet
lzbende at lave konkurrencer p&
sociale medier i samarbejde med
turismepartnere og andre
relevante akterer.

Gendbningskonkurrence med
Willumsens Museum

Konkurrence p& Facebook og
Instagram

| 2021 har vi haft 8 konkurrencer. Periode: 7.04-14.04.21

P& felgende slides vises eksempler
pd& konkurrencer.

Preemie: 4 billetter + en omvisning
(veerdi 1080 kr.)

Promover

® QY | Kommentar fra Willumsens Museum:
G&5 synes godt om fra ckla90 og 905 andre “P& IG har vi naet hele 660 % flere

visitfjordlandet Nu kan museerne i Fjordlandet snart
3bne igen 0g det skal fejres med en konkurre

konti. Hlemmesiden har faktisk ogsa
modtaget ca. 50% flere besogende.”

FIORDLANDET inDsatsomrADE @) € @




SoMe-konkurrencer

@ visitfiordisncet
- = A

?. p i
tré‘étgghytt

\ St A

Traetophytte-konkurrence med Ryegaard Gods
Periode: 1.03.-22.03.21

Praemie: Ophold i en treetophytte til vaerdi a 10.000 kr.

Resultat af konkurrence - vaekst pa platforme

Nyhedsbrevsmodtagere:  +12.023
| Facebook: +684
Instagram: +1.797

Antal deltagere i konkurrencen

1 2 9 68 (12.023 var nye subscribers, og 945 var
° .

allerede tilmeldt nyhedsbrevet)

FJORDLANDET INDsaTsomrADE @) © @




SoMe-konkurrencer

Campingkonkurrence med Outwell og

campingpladserne i Fjordlandet

Periode: 1. maj - 11. juni

Preemie:

Et 6-personers Colorado 6PE telt fra Outwell Premium Kollektion

og 6 overnatninger for op til seks personer pd en valgfri

campingplads i Fjordlandet. [,

Samlet vaerdi: ca. 12.000 kr. - e \ T S : Outwell konkurrence
i i A ) 2021 (11. maj—11. juni)

Resultat af konkurrence - vaekst pa platforme

Nyhedsbrevsmodtagere:  + 6.991

Facebook: + 646 .
Instagram: +52 Reach pé

A Facebookopslag:
Antal deltagere i konkurrencen 191.789

8 069 (6.991 var nye subscribers, og 1.078 var
°

allerede tilmeldt nyhedsbrevet)

FJORDLANDET INDsaTsomrADE @) © @




SoMe-konkurrencer

é VisitFjordlandet
1 Sep - G

VIND et efterdrsterieophold i Fiordlandet #g &

Felg VisitFjordtandet pa Facebock og kommentér
under billedet, hvem du vil have med pa efterarstur.
Sa deltager du | konkurrencen om et laekkert
efterarsferieophold i Fjordlandet den 20. oktober -

23. oktober for op til seks perscner. Opho... See more

ophold i
Frordiondet

Efterdrskonkurrence i samarbejde med Novasol

Periode: 14.09.-23.09.21

Preemie: Efterdrsferieophold for op til seks personer i
Fjordlandet (Novasol sommerhus)

Resultat af konkurrence - vaekst pa platforme
1.805 likes p& det ene konkurrenceopslag
1.151 kommentarer/deltagere

60.802 ndede konti (reach)

INDsaTsomrADE @) © @
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Ndr vi udsender nyhedsbre
madlgrupper - vores gzeste
turismeakterer: ‘

visit

FJORDLANDET

let the saga begin



Nyhedsbreve

Gaester
Antal modtagere pr. 31.12.21: Gennemsnitlig dbningsprocent:
o
35.453 36%
um;u ummmpinvburkrnml-;;« ==
Via nyhedsbrevene til vores gaester har vi mulighed for at drive trafik saniishinclati e, ol

direkte ind pa visitfjordlandet.dk. Vi har her en helt seerlig adgang til de
gaester, som selv har valgt og bedt om at hgre om Fjordlandet, og hvad
vi kan tilbyde med deres tilmelding til nyhedsbrevet. Vi bestraeber os p&
at gere nyhedsbrevene s& indbydende som muligt - veekke nysgerrighed
og daekke modtagerens behov. Derfor bruger vi primaert mange flotte
billeder og videoer, som vi mere eller mindre lader tale for sig selv,
understgttet af korte og konkrete tekster, og som linker videre til vores
hjemmeside.

Eksempel:
Sensommer i
Fjordlandet

Sendt til 35.304
modtagere.

Abningsprocent:

Vi har en rigtig flot dbningsprocent pd& vores nyhedsbreve, og vi kan isaer 2730,

se en stigning, ndr vi afvikler en konkurrence i nyhedsbrevene.
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Nyhedsbreve

Aktorer

Antal modtagere pr. 31.12.21: Gennemsnitlig dbningsprocent:

346 42,33%

Nyhedsbrevene til aktererne indeholder alt fra information om
kampagner til seminarer og puljer, der er oplagte at sege.

Det er ligeledes her, vi ofte reekker ud til vores partnere og opfordrer
dem til at dele arrangementer og andet med os, s& de kan blive delt
p& vores platforme. Det er en god og direkte kommunikationskanal
til nemt og hurtigt at nd alle vores akterer.

FJORDLANDET

Torsdag den 27, jarear 3022 K, 301130 5 Vicngeschanmuseet, Visdstoder 13,
0% Asekiicn

Eksempel:
Invitation:
Nytarskur,
fedselsdag og
fremtidens
gronne forbruger

Sendt til 346
modtagere

Abningsprocent:
48,6%
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Hjemmeside
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Hjemmeside

| december blev Destination Fjordlandets hjemmeside version 2.0 implementeret.

Formalet er at blive “the-go-to”-site i omrddet for inspiration og informations-
spgning. Hjemmesiden skal veere den kvalitetsstemplede (og -stemplende)
officielle turismehjemmeside med hgj kvalitet af formidling, inspiration og
information for b&de nationale og internationale turister.

Hjemmesiden www.visitfiordlandet findes fortsat pd tre sprog (.dk, .com, .de) og
byder p& et mere brugervenligt og mobilopdateret design, hvor man som geest
nemmere kan finde inspiration til oplevelser i Fjordlandet gennem en styrket
spgemaskine, flere tags og overskuelige kategorier.

Herudover er der implementeret kort- og listevisninger, s& gaesten hurtigt kan se,
hvor i omradet oplevelserne befinder sig i forhold til hinanden.

Opgradering inkluderer ogsd en partnerside, som samler relevant information om
destinationens mange turismepartnere.

Version 2.0 skal bidrage til gaestens oplevelse af destinationen ved at veere en
effektiv og hurtig hjemmeside med oplevelserne i hgjsaedet.

FJORDLANDET

Forside, gammel version

FIORDLANDET

Rejs gennem Fjordlandet
og lad eventyret begynde.

Forside, ny version med sggefunktion

FXORDLANDET

Rejs gennem Fjordlandet
begynde.
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Hjemmeside
452194 698.459

Sommer i Fjordlandet: bessgende pd hjemmesiden sidevisninger p& hjemmesiden

44.322 sidevisninger
https://www.visitfiordlandet.dk/sommer-i-fiordlandet

Forsiden:
37.483 sidevisninger
https://www.visitfiordlandet.dk

Oplevelser top 10 vandreture:
33.266 sidevisninger
https://www.visitfiordlandet.dk/oplevelse/quide-fiordlandets-vandreture

Efterarsferie i Fjordlandet:
24.069 sidevisninger
https://www.visitfiordlandet.dk/efteraarsferie-i-fiordlandet

FIORDLANDET inpsatsomrADE @) © © © ©



https://www.visitfjordlandet.dk/sommer-i-fjordlandet/
https://www.visitfjordlandet.dk/
https://www.visitfjordlandet.dk/oplevelse/guide-fjordlandets-vandreture/
https://www.visitfjordlandet.dk/efteraarsferie-i-fjordlandet/
https://www.visitfjordlandet.dk/sommer-i-fjordlandet/
https://www.visitfjordlandet.dk/
https://www.visitfjordlandet.dk/oplevelse/guide-fjordlandets-vandreture/
https://www.visitfjordlandet.dk/efteraarsferie-i-fjordlandet/
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Pressemeddelelser

Destination Fjordlandet arbejder lzbende med at f& omtale i lokale,
nationale og internationale medier ved at udsende presse-
meddelelser.

Formdlet med disse er at inspirere blandt andet Kgbenhavnere, de
lokale, sommerhusgeester og andre eventuelt kommende gaester til
oplevelser i Fjordlandet.

Eksempler p& udsendte pressemeddelelser kan laeses her:
https://www.visitfijordlandet.dk/presse-medie/

FJORDLANDET

CRTSCH  OMRADER

Velkommen til VisitFjordlandets Presseside

Nyheder og pressemeddeleiser 2021:

Gratis hop-on/hop-off bus i hele Fjordiandet i sommerferien

°g

Det handier om mere end genbrug af handkiamder

Land fér penge til af I Fi
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https://www.visitfjordlandet.dk/presse-medie/
https://www.visitfjordlandet.dk/presse-medie/

Pressebesag

For at synliggere og inspirere til oplevelser i Fjordlandet, prioriterer
Destination Fjordlandet lzbende at invitere journalister og influencers
til destinationen. Det giver nemlig de allerbedste historier.

| det forgangne &r har det dog veeret en udfordring at arbejde med
sterre gruppepresserejser, som corona-restriktioner fik sat en effektiv
stopper for.

Vi har i stedet fokuseret pd individuelle pressebesgg, hvor journalister
og influencers har féet skreeddersyede ture tilpasset dem og deres
leeseres interesser.

FJORDLANDET

1 2021 har Destination Fjordlandet haft 7 pressebesog:
Danmark: 1influencerbesag (Sarah Green)
Danmark: 1 pressetur (Bern i Byen)

Spanien: 1 pressetur (Condé Nast Traveler / National Geographic
Vigjes)

England: 2 presseture (The Telegraph og National Geographic)
Tyskland: 1 (Frankfurter Allgemeine Zeitung)

Holland: 1 (Route NL)

INDsaTsomrADE @) © @



Eksempler pa national presseomtale

TV2 Lorry: Indslag om cykelprojektet:
“Bedre adgang og mobilitet - oplev
endnu mere pd cykel i Fjordlandet og
Nationalpark Skjoldungernes Land”.

Se indslaget her:
https://www.tv2lorry.dk/nyheder/13-
05-2021/1930/1930-13-05-
20212clip=e8160575-f246-4725-
a0e9-102caeeba2fb

Elahe Peyman Granov

Udviklingschef, Destination Fjordlandet

Indslag i TV2 Lorry den 13.05.21

FJORDLANDET INDsaTsomrADE @) © @



https://www.tv2lorry.dk/nyheder/13-05-2021/1930/1930-13-05-2021?clip=e816a575-f246-4725-aae9-102caee6a2fb
https://www.tv2lorry.dk/nyheder/13-05-2021/1930/1930-13-05-2021?clip=e816a575-f246-4725-aae9-102caee6a2fb
https://www.tv2lorry.dk/nyheder/13-05-2021/1930/1930-13-05-2021?clip=e816a575-f246-4725-aae9-102caee6a2fb
https://www.tv2lorry.dk/nyheder/13-05-2021/1930/1930-13-05-2021?clip=e816a575-f246-4725-aae9-102caee6a2fb
https://www.tv2lorry.dk/nyheder/13-05-2021/1930/1930-13-05-2021?clip=e816a575-f246-4725-aae9-102caee6a2fb

Eksempler pa national presseomtale

KBRENHAVN | 44001 LogIe | B maciem af e | sy Ktten

Bornibyen e - it ot mer

Pa tur til Lejre: En helt anden verden

teet pa byen [ a0 e |
‘1"\
E2
weset
2 % ®n 12 3
FRE LER SONMAN TH Ona TOR

a1 bpestioe

aay =t
h‘x&i Born i Byen-

m : anmeldelse.

September 2021

Laes hele anmeldelsen
her:
https://bornibyen.dk/
koebenhavn/articles/
caro-i-sagnlandet-
lejre-og-fasaneriet

Bﬂrn i bYen ‘9 - hvad skal vi lave?

Kalender  Legepladser  Dinweekend  Prisen  Barsel  Ferle

Den store sommerferieguide 2021

Jaaa, endelig er det sommerferie! Kebenhavn ¢

bugner n

Den store sommerferieguide 2021.
Born i Byen, juni.

270.000 unikke
besegende/madned.
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https://bornibyen.dk/koebenhavn/articles/caro-i-sagnlandet-lejre-og-fasaneriet
https://bornibyen.dk/koebenhavn/articles/caro-i-sagnlandet-lejre-og-fasaneriet
https://bornibyen.dk/koebenhavn/articles/caro-i-sagnlandet-lejre-og-fasaneriet
https://bornibyen.dk/koebenhavn/articles/caro-i-sagnlandet-lejre-og-fasaneriet
https://bornibyen.dk/koebenhavn/articles/caro-i-sagnlandet-lejre-og-fasaneriet

Eksempler pa national presseomtale

FrederBubeey s Avis » TORSDAG & ULI 2021

FREDERIKSSUND S8
Gratis sightseeing rundti Fjordlandet

dygge bAntvariere

Gewopler gurmin wadiiener

4 smukke Tide Made
ko man jrwve Cwvankeie
det, monze adler edes ve

virkelig serte

Myvsacier og rpogeluatior
ot 15k Lausenti

Roskilde, Lejre og Frederikssund Lokalaviser.
Den 3.10.21

FJORDLANDET

TURISME: Gratis hop Bussen or selvfolgolig
s retled mod de okl of
somaneringter, dor g

on/off busser, skal
blandt andet lokke
kebenhavnere tl
Fjordlandet

FREDERIKSSUND:  [Kunst |
Willumsenss Musenin, skan

Sde, wen | haj grad ogsd
al vise Kebenbavnerne
demangefrdeaplevelser bt
1 Kebenhave. =

a

3 k
og sol og str and | Ralhuse. o ke varet Y, mce Ela
Der er seveerdigheder nok | heh Pey 1...::&
iandot vod Reskilde Py 3 i

ssefjord.
shal det ogsh bk
kobenhaynere til Der
for or Visit Flordlandet gact
sammer med Dansk Kyst. o
N:

Formake or | o) grad
nspirere  hobenhavnerne
ud | deves forhave for at op
dnrv- de mange mvmlw

Destl
mation Fyordlandet, thm
Poyman Granov

mlighod.
Vi har fhel overvieldende
positiv respons pd bussen,
viorot ford

faven. Nu skrue
e op for mark:

der snart odkommer pd -
clale medier, sigor Elabeh

Peyman Geanov 1
okt

Feedback, tak Pevman Gramov, at passa
gore vil beuge "
P at besvare poglo si

Bussen. der kneer
dage fra uge 25 og

Frederikssund Lokalavis

Den 8.07.21

Siphtseringbus an ket rundt mefemn teveesdigheder i kde £ redenkssund Leje 0g Rotkide  Fota AR BOTIMer KAN fragte turistor
rundt mellem Flordlandets
sevierdighoder. Der er for
skeilige rutee med forskelll

pacgsl e fures

vi do med e et
Xort med en GR-Kode, Hvis  ret

ef geene vi
0oget, de miske

kke hax se fiot | deres

egetomidde

Uabeh Peyman Granoy,
hef

Destraton tyordiandet

fortalber bur
Malct er at gare tussen
til ot fast filbud. des hver

o8 Koo cs med at forbed
o of gare bussen 11]
rmancnt asning, wrj

scanner den med sin
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https://www.tv2lorry.dk/nyheder/13-05-2021/1930/1930-13-05-2021?clip=e816a575-f246-4725-aae9-102caee6a2fb

Eksempler pad international presseomtale

Presseomtale i internationale medier er resultater ‘ — .
af udsendte pressemeddelelser og/eller wr s bt m o it e

presserejser, hvor journalisten har besagt Fjordland Dle Helmat dgr Wlklnger erleben
Fjordlandet. | det internationale pressearbejde ‘ .

har vi primaert haft fokus pd& Tyskland.

Westdeutsche Zeitung
den 21.08.21

“Was wdre Danemark
ohne Wikinger?”
Oplag: 55.000.
Resultat p&
pressemeddelelse.

PRESSEAKTIVITET, TYSKLAND:

80 414 2.565.092

artikler mio eksponeringer  kr. annoncevaerdi
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Eksempler pad international presseomtale

Mit dem ,,Seehengst” die Wellen reiten

y

g

FJORDLANDET

Artikel udgivet i
Donaukurier

Circulation 83.000
Reach 0,21 mio.

og Passauer Neue
Presse

Circulation 153.000
Reach 0,46 mio).

Artiklen er et resultat
pd en
gruppepresserejse i
efterdret 2020.

GenieBen & Reisen.
4 sider i
for@rsudgaven 2021.

Oplag: 104.000,
Reach: 758.000,
Annonceveerdi:
37.000 Euro.

Artiklen er et
resultat af en
presserejse.

INDsaTsomrADE @) © @



Eksempler pad international presseomtale

Badisches Tagblatt
Den 24.04.21.

WO zum Sonntag
Den 8.05.21.

Oplag: 30.000.
Reach 90.000.
Annonceveerdi: 8.501
Euro

Reach 72.658.
Annonceveerdi: 11.484 Euro.

Im Relch der beruchtlgten Nordmanner

EjéRDLANDET INDSATSOMRADE Q 9 0



Eksempler pad international presseomtale

S -
Camping, Cars & - Udgivet online og i
Caravans, printudgaven af
Juli 2021. Frankfurter Allgemeine
Oplag: 45.000. (Z)e'lt“'f92'06 a4
Annoncevaerdi: Rp Oi: 9 82. o
33120 Euro' I Beawelf *-Bpon steht, whe ein gr8fllicues Meavter Nacht fér Nach in sine cach: ' mie-
brasdsiset e Laes hele artiklen her:
Bpoe https://www.faz.net/aktu

ell/reise/epos-beowulf-

herr-der-ringe-spielt-
vielfach-darauf-an-
17574626.html
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https://www.faz.net/aktuell/reise/epos-beowulf-herr-der-ringe-spielt-vielfach-darauf-an-17574626.html
https://www.faz.net/aktuell/reise/epos-beowulf-herr-der-ringe-spielt-vielfach-darauf-an-17574626.html
https://www.faz.net/aktuell/reise/epos-beowulf-herr-der-ringe-spielt-vielfach-darauf-an-17574626.html
https://www.faz.net/aktuell/reise/epos-beowulf-herr-der-ringe-spielt-vielfach-darauf-an-17574626.html
https://www.faz.net/aktuell/reise/epos-beowulf-herr-der-ringe-spielt-vielfach-darauf-an-17574626.html
https://www.faz.net/aktuell/reise/epos-beowulf-herr-der-ringe-spielt-vielfach-darauf-an-17574626.html

Eksempler pad international presseomtale

No te conformes con Copenhague: Roskilde
mds alla de su catedral

FJORDLANDET

Condé Nast Traveler
Spain. Det mest
prestigefyldte og
indflydelsesrige
rejsemagasin i Spanien
med 5 mio. unikke
brugere hver méned.

Laes hele artiklen her:
https://www.traveler.es/a

rticulos/que-ver-en-
roskilde-dinamarca-mas-

alla-de-su-catedral.

National Geographic
Traveller (UK) den 5.05.21..
8-sider i magasinet samt
online artikel.

Annonceveerdi:
Printartikel: 89.949 DKK
Online artikel: 16.100 DKK.

Laes hele artiklen her:
https://www.nationalgeo
graphic.co.uk/travel/2021
/05/breaking-bread-
dining-in-a-danish-
commune
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https://www.traveler.es/articulos/que-ver-en-roskilde-dinamarca-mas-alla-de-su-catedral.
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National markedsfering

Fjordlandets nationale markedsfering har taget udgangspunkt i to spor.

1. Det ene spor var at udnytte det vindue, det 2. Det andet spor tog afseet i Fjordlandets
gav, at flere danskere var ngdsaget til at strategi med et mdl om at skabe starre
holde ferie i Danmark i 2020 og 2021. Dels kendskab til vores destination, men ogsd i
pga. restriktioner, men ogsa fordi, at de folte endnu hgjere grad udnytte nserheden til
sig mest trygge herhjemme. Kebenhavn.

(jf. rapport af VisitDenmark og Dansk Kyst- og
Naturturisme

https://www.visitdenmark.dk/corporate/vide
ncenter/dansk-image-og-potentialeanalyse )

| forhold til malgrupper ville vi derfor
primaert ramme de internationale og
nationale gaester, der allerede var i
Kebenhavn, men ogsd kebenhavnerne
selv og iseer bernefamilierne, hvilket
afspejles i de samarbejder, vi har haft
gennem hele 2021.

FJORDLANDET
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Guidebog

Fjordlandets guidebog pé tre sprog (dansk,
engelsk, tysk) indeholder inspiration til skenne
oplevelser og speendende attraktioner i hele
Fjordlandet. Bogen er trykt i et praktisk
lommeformat, som ger den nem at tage med sig
og veerd at gemme. Bogen indeholder et praktisk
kort lige til at tage ud, der viser hele omradet,
Nationalparkens udstraekning, akterernes
placering mv. Guidebogen blev lanceret
umiddelbart efter pdske.

Oplag: 70.000

Distribution

Guidebogen distribueres Igbende i samarbejde
med en lokal distributer til knap 100 partnere,
turistinspirationer, annoncerer og
samarbejdspartnere i hele Fjordlandet.
Guidebogen kan ogsé findes pd caféer i

FJORDLANDET

Kebenhavn og pd& udvalgte overnatningssteder og
attraktioner, motorvejskiosker og
turistinformationer i hele Danmark.

Vores studentermedhjaelpere har derudover flere
gange veeret rundt til detailhandlen i Roskilde,
Lejre og Frederikssund Kommuner med tilbuddet
om at fé& vores guidebog liggende i butikken. Et
tilbud som stort set alle har taget imod.

To skoleklasser fra Frederikssund Kommune
uddelte desuden mere end 6.500 guidebgger inkl.
et postkort med information om sommerens gratis
hop-on hop-off busruter. Klasserne samlede penge
ind til lejrskole i det kommende skoledr.
Destination Fjordlandet er glade for at kunne vaere
med til at stette lokale og specielt for at give en
hjeelpende hand, sé& de unge kan f& nogle gode
oplevelser sammen igen.
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Kebenhavns Turistinformation

Copenhagen Visitor Service (CVS) er
Kabenhavns officielle turistinformation,
som guider og inspirerer gaester under
deres ophold i Kebenhavn og viser vej til
attraktioner, oplevelser og gode

feriestunder i hele Greater Copenhagen.

Gennem CVS har Destination Fjordlandet
synliggjort Fjordlandets akterer og
oplevelser over for storbyturister, der
besgger Kgbenhavn - sével danske som
internationale gaester - og dermed
udnytte naerheden til Kebenhavn. Under
coronakrisen har Copenhagen Visitor
Service hovedsageligt fokuseret p&

danske gaester.

FJORDLANDET

Udstillinger x 2, Kebenhavns Turistinformation

| hele juli mé@ned arrangerede Destination Fjordlandet en
udstilling pd CVS med Willumsens Museum. Udstillingen
tog udgangspunkt i deres populeere bgrneudstilling:
“Alkymistens Laboratorium”. CVS var meget begejstrede
for udstillingen, som ogsé blev godt modtaget af deres

geester.

| ugerne op til og under sé@vel danskernes som tyskernes
efterdrsferie havde Fjordlandet en stor flot udstilling om
“Det eventyrlige og historiske”, man kan opleve i
Fjordlandet med inspiration til at besege hele omréadet
og med fokus pd: Roskilde Domkirke, Vikingeskibsmuseet,
Sagnlandet Lejre og rockmuseet RAGNAROCK. Med en
vikingesteevn som blikfang var udstillingen populeer i

turistinformationen.

INDSATSOMRADE Q e 9 0 e



Kebenhavns Turistinformation

Samarbejdet med CVS inkluderer:

En sgjle i turistinformationen med Fjordlandets logo og med plads til Fjordlandets guidebog mv.
Fjordlandets guidebog mv. pd& den store brochurevaeg

Omtale og markering pd det officielle bykort, der omdeles bl.a. i Cph. Lufthavn, pd Hovedbanegérden,
togstationer, hoteller mv.

Omtale of aktiviteter, udstillinger, rundvisninger mv. og markering p& kortet p& hhv. “Sommerguiden”
og “Vinterguiden”, der var ekstraordinaere saesonudgaver af bykortet under Corona. Disse er blevet
distribueret til bl.a. hoteller, museer, tog- og metrostationer mv.

Omtale i turistinformationens digitale guide

Omtale of aktiviteter, udstillinger, rundvisninger mv. p& printvenlige “det sker” -oversigter til sével
geester som frontpersonale mv.

Inspirationstavler pd turistinformationens inspirationsvaeg med turforslag og inspiration til oplevelser i
Fjordlandet.

Brandingfilm p& 15 sek. Blev vist ved skranken.

Digitale plakater for begivenheder, udstillinger, events mv. blev vist p& skaermene i turistinformationen.

FJORDLANDET
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Skymap CPH

Skymap er en internationalt kendt “Shopping, dining &
entertainment 3D-mapguide". Grundet Covid-19 kom &rets Skymap
i et mindre oplag p& 350.000 stk.

150.000 kort blev distribueret til Kebenhavns Lufthavn, 50.000 til
hoteller, biludlejningsvirksomheder m.m. og 40.000 til restauranter,
butikker, caféer, museer og lignende.

Kortet distribueres massivt i Kebenhavn og med Fjordlandets
naerhed hertil, er det oplagt at fa flere turister gjort opmaerksomme
pd vores destination.

350.000 |

150,000 Copenhagen Airports H 15.000 Rosenborg & Amalienborg Castle
At arrivals area (June 21 - June '22) 10.000 FORSEA Ferries & Sundbusseme
50.000 Hotels, info Points, Events, (Helsingborg - Helsingor)
Car Rental Companies at Cph Airport 10.000 Summerhouse rental agencies in Sealand
40,000 Clients (Shops, Cafes, Restaurants, Museurs..) 7.000 TAXI Companies, Vip Transfers

7.000 Hot dog stands & kiosks
6.000 Langelinie Outlet, DMC & Marinas

5.000 South Sweden Travel agencies,
15,000 Danish Tourist offices & highway rest areas in Sealand Tourist offices & Highway rest areas
& around Denmark {Danmarks Distribution Aps) (Danmarks Distribution Aps)

20,000 Tours & Tickets (Tourist Offices) Red Buses
15.000 DFDS Seaways (at Cph Terminal)

FJORDLANDET

in

“SkyMap er en af mest populaere publikationer, vi har haft | Kebenhavns

Lufthavn. Kortene forsvinder ligesd hurtigt, som standeren bliver fyldt op.”

Airmagine - Copenhagen Airport

Explore Fjordlandet

7 4 Copenhag
- bytrainorcar

FJORDLANDET

Roskilde « Lejre « Frederikssund

P& de 350.000 kort havde Fjordlandet logo, logobox med
aktegrer listet under, stor annonce pd 3D-kortet, stor annonce
under infosektion pd Sjeellandskort.
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Landsdaekkende GO-CARD-kampagne

Tid til en getaway? Tid til en getaway?

| april slog spisesteder over hele landet atter dgrene op efter en
coronalukning, og (oplevelses)sultne gaester streammede dertil.

Med 30.000 GO-CARDS opfordrede vi i uge 16 og 17 café- og
biografgaester i Kebenhavn, Aarhus, Aalborg og Odense til at
besoge Fjordlandet.

De resterende kort blev desuden genudstillet i Go Cards standere
efterfelgende.

Kortet “Tid til en getaway?” blev distribueret til 540 caféer og
biografer, og var meget populeere med et aftraek over
gennemsnittet.
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Strategisk samarbejde med Bern i Byen

Born i byen

www.bornibyen.dk

FJORDLANDET

| et strategisk samarbejde med Danmarks

sterste guide til berne-familier, Barn i Byen,

fik corona-treette kebenhavnske familier
inspiration til eventyr i Fjordlandet. Med
hele 270.000 unikke brugere mdanedligt
fordelt pd deres platforme, er Barn i Byen
Danmarks stegrste medie for bgrnefamilier.

Fjordlandet bugner med mindevaerdige,
sjove, smagfulde og leererige oplevelser for
bernefamilier - bare 30 minutter fra
Kebenhavn.

| samarbejde med Vikingeskibsmuseet, Sagnlandet Lejre og Willumsens
Museum blev fglgende guides delt over sommeren:

Vikingeskibsmuseet (1.776+ visninger):
https://bornibyen.dk/koebenhavn/articles/vikingeskibsmuseet

Sagnlandet Lejre (1.918+ visninger):
https://bornibyen.dk/koebenhavn/articles/sagnlandet-lejre

Willumsens Museum (2.636+ visninger):
https://bornibyen.dk/koebenhavn/articles/willumsens-museum

€3¢

Derudover blev der fra uge 38-42 bragt en familieguide til efterérsoplevelser
i Fjordlandet p& Bern i Byens platforme.

De fire guides blev delt pé& Bgrn i Byens hjemmeside, p& deres Facebook,
Instagram og Instagram Story og i 3 nyhedsbreve henvendt til kebenhavnske
bgrnefamilier (40.500 modtagere, gn. dbningsrate pd 19 %)
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Strategisk samarbejde med Bern i Byen

Prov kraefter med livet til sos pé
Vikingeskibsmuseet

Historisk
og eventyrligt
- oplevelser
i Fjordlandet

Slip sanserme los pi Willumsens
Museum

Oplev Danmarkshistorien pd egen
krop | Sagnlandot Legre

FIDRDLANDET

| forbindelse med kampagnen blev der produceret bannerannoncer,
der var aktive pd sitet i uge 177-30. Bannerannoncering fik i alt
500.000 eksponeringer.
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Politiken Natives

For at inspirere Politikens laesere med konkrete kulturtilbud og byliv i

Roskilde blev to Native-artikler produceret og udgivet pd politiken.dk.

Artiklerne blev udgivet i lgbet af for@ret og sommeren.

Artiklerne er opsat som digital forteelling med billeder og tekst pd
Politiken.dk. De blev distribueret til mélgruppen via placeringer pd
forsiden og indlejringer i samtlige redaktionelle artikler.

Gennemsnitlig leesetid

+ 4 minutter

Artiklerne er tilsammen laest

21184 gange

Samlet time spent

Hele 64,21 dqge (digital)

med indhold og budskab om kulturtilbuddene i Roskilde Kommune

FJORDLANDET

Laesetiden er over gennemsnit for Politiken Natives, hvilket indikerer, at
indholdet bliver laest til ende. CTR er desuden god. Artiklerne ligger til
evig tid pd egen URL og sektion p& politiken.dk, hvorfor en vis
spgemaskinetrafik kan forventes.

De to natives blev eksekveret med midler fra Udvalget for Veekst,
Erhverv og Globalisering (UVEG), Roskilde Kommune.
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Politiken Natives

Festival-nostalgi i Politiken
FiROUANGET 7 Den forste artikel blev til i et samarbejde med Museums-
MZRK ENERGIEN PA . 2 " koncernen ROMU og forteeller historien om Roskilde

RAGERROCK : Festival, der i sommer kom p& museum med seerudstillingen
o B " ey { ¢ ol “Smattens Magi” p&d RAGNAROCK - Danmarks museum for
L i Bt he: ittt e el : - ' i pop, rock og ungdomskultur. Lses den flotte native om
Dikarimesrhe main - o mésha genoriewsdl sel. dnungdod. g8 o v “Smattens Magi”, der er spraengfyldt med festivalnostalgi:

dine e | smatien og ce stansté «ongetopewlsedlseuostillingsn o3
HABNAROCK
P

http://politiken.dk/8211905

= P 8 R Trafik og tid
- ] Web 9.342
Link kliks 239
Gns. Leesetid 4,42 minutter
Total laesetid 30,49 dage
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Politiken Natives

FJORDLANDET

FA FLERE IDEER TIL
OPLEVELSER | OMRADET

Fiordandet or Kongenigels vugge og legendames &and, Her smolter
i oo 1 yore Kulluthistore sammen og beriger med rye perspeidiver.
mmmﬁlmpwlw
Swoloungemes Land og smag pa Fiordandst | de mange smé
ehingisis pardbutikker, Nyt #ihedan og oo, og lad naturen og

kuitLran omsAitte dig med nye opievalser

Let the saga begin

FJORDLANDET

Weekendophold i Roskilde

Den anden artikel satte fokus pd, at (...) "Roskilde er meget
mere end sin historie, sin domkirke og sin festival, selvom
alle dele gennemsyrer livet i byen. De har nemlig efterladt
en folelse aof feellesskab, der er synlig alle steder fra
vikingeskibs-badelauget til mikrobryggeriet og gartneri-
caféen, der drives af frivillige (...)” Lees den flotte artikel her.

http://politiken.dk/8243706

Trafik og tid

Web 1.842

Link kliks 667

Gns. Leesetid 4,05 minutter
Total leesetid 33,72 dage
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Den 23. juni havde Destination Fjordlandet i samarbejde med =4

flere akterer et indstik i Morgenavisen Jyllands-Posten pd hele Siaaas posten ¢ . ,M: 9a €

16-sider. 1.000 eksemplarer af indstikket blev derudover fordelt = — Ve T -

pd vores turistinspirationssteder. f‘ m,ml-u:':m.,' - —-— .
1 Ffordiandes |

sommerfericn

Her fortalte vi om de mange fantastiske sommeroplevelser i
Fjordlandet, lige fra en tur i vikingekongernes fodspor, til en
snigpremiere pd Tour de France-ruten og til spaendende
aktiviteter for bern. Vi fortalte ogs& om vores hop on-hop off-
bus, som gratis kerte geesterne mellem vores akterer.

Leesertal for trykte avis: 180.000 + leesere af den digitale
version.

Lees den digitale udgave af indstikket her:
https://www.e-pages.dk/jpdiverse/3055/

Projektet blev gennemfeart i samarbejde med felgende akterer:

Roskilde Domkirke, Vikingeskibsmuseet, Nationalpark
Skjoldungernes Land, Sagnlandet Lejre, Willumsens Museum,
Museumskoncernen ROMU
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Generel synlighed i landsdaekkende aviser

Destination Fjordlandet har
Iobende indrykket annoncer om
destinationen i landsdeekkende
medier som fx Jyllandsposten,
Politiken og websitet
bornibyen.dk.

Fjordkig med oko-ol |
og storladen kunst 1

i

Feelles for alle artikler er, at de Tag pa eventyr i Fjordlandet
skal vaere med til at understatte ST
Fjordlandets kerneforteellinger
og turismeaktarer. _

Frriluaiat o smcicet awhiny Fradurisand. Buskids vq Lo, bour dur erum
[

Berlingske, d. 8.5.2021

Exbaciavte

Advertorial i Jyllandsposten-tillaeg
“Staycation”, maj 2021. Leesere:
231.000
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Generel synlighed i landsdaekkende aviser

Politiken den 16.05.21
med opfordring til at
deltage i outdoor-
konkurrencen med
Outwell og Fjordlandets
campingpladser.

Fro UNESCO vardamary | Rakitda Dombitke 1] vkingely | Sogrlandet Lajrs.
enet VIngespll Bl nataren | Natioaaponk S jokiungermas Lona.

DO BRSO, foetles kst D011 0 s 118 Ervmenie,
o457 Vi () Pl an - un o4 Vikinge-baast fra hovedstaden.

FJORDLANDET Politiken, Cykeltilleeg:
"Cykelferie i Danmark”

den 20.05.21.
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Generel synlighed i landsdaekkende aviser

Eventyrlige

Efterdrsferiens TO DO-LISTE delt og historiske
oplevelseri

efterdrsferien

i de tre lokale aviser i
Frederikssund, Lejre og Roskilde
d. 13.10.21.

u i SKALVIOPLEVE | FERIEN:

Find flere juleoplevelser her =k

Jyllands-Posten d. 1.12.21.

FJORDLANDET
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Generel synlighed i landsdaekkende aviser

Politiken den 11.12.21 og

12.12.21.

pa Lejre Museum

w-mmwmmoqwm(nmw;ghnqmjanowm

~ ke bisre For ur enkaft konge ellet | sn kot periodd, men i mers end $00 !

Se merep6 lejremuseum dk

FIORDLANDET
Scon QR kadern og se.
A oz e e e FJORDLANDET
NS “Odsen om Danth foeste kunge 77 -
T o Annonce i det officielle (danske) Tour De France-

magasin i samarbejde med TV-2 sport.
Oplag: 50.000.
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Display annoncering

| 2021 har Destination Fjordlandet desuden lzbende
prioriteret digital annoncering via Google Ads Display
malrettet personer, der er interesserede i kultur, historie,
natur og gastronomi.

| 2021 genererede VisitFjordlandets display-annoncering
70.394 besggende til vores hjemmeside. Samme periode i
2020 |& pé 20.408 bessgende, svarende til en vaekst pd smukke forhave
+244 %. FIORDLANDET

Efterarsoplevelser
i Fjordlandet

FJORDLANDET FidroLanoer | ore. FJORDLANDET
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Udstilling i City 2

Fra den 9. juli til 23. august havde Destination Fjordlandet i
samarbejde med Vikingeskibsmuseet, Roskilde Domkirke og
Sagnlandet Lejre en flot udstilling centralt pd torvet i City2.

Udstillingen inspirerede til oplevelser i Fjordlandet. Vores

guidebgger blev revet veek, og interessen var stor.

Hvert &r laegger hele 4,6 millioner vejen forbi det populeere
regionalcenter, der er pd hele 68.000 m2.

FJORDLANDET
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Danmarkskampagne #BareDanmark

Fjordlandet var i sommer med i en stor landsdaekkende kampagne,
som skal f& flere danskere til at holde ferie i Danmark og leegge
deres feriebudget herhjemme.

Under overskriften "Meget mere end bare Danmark” skulle
danskerne dele deres bedste tips og feriesteder i Danmark.

Kampagnen havde et samlet budget p& 21 mio. kr.

Kampagnen havde
fokus pd& overraskende
og unikke oplevelser -
smd, naere oplevelser og
indeholdt en Outdoor-
reklame for hver
destination samt
annoncering p& SoMe.

@
VisitDenmark §8
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Udstilling Snaeversti

| samarbejde med bl.a Roskilde Kommunes Grand Départ-sekretariat

og Nationalparken havde Destination Fjordlandet dekoreret en raekke ViSit
udstillingsskabe i Sneeversti i Roskilde med en udstilling i forbindelse Fjordlandet
med Tour de France og cykling.

Udstillingen varer fra den 4. juni 2021 til den 30. september 2022.

FIORDLANDET

FJORDLANDET
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Postkort: Oplev Frederikssund

Indsatsen med de 6.500 postkort var et

tilkgb fra Frederikssund Kommune. 6500 postkort distribueret med Fjordlandets guidebog i sommerhuse i Frederikssund
Kommune. QR-kode med link til visitfjordlandet.dk/frederikssund

Qplev Frederikssund
Sl

| s N

BHiE '
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e

FIORDLANDET

EjéRDLANDET INDSATSOMRADE ﬂ e O




Lorry i Fjordlandet

Destination Fjordlandet har bidraget med
indhold til udsendelser og ‘Oplev’-app

| uge 26 og 27 besogte TV2 Lorry Fjordlandet med deres sommerprogram.

Destination Fjordlandet guidede til og anbefalede oplevelser i destinationen.

Destination Fjordlandet bidrog desuden med indhold til TV2 Lorrys app
“Oplev”, der indeholder en masse inspiration til bdde smd& og store
sommeroplevelser i destinationen inden for kategorierne historie, kultur,
gastro, natur og musik.

https://www.tv2lorry.dk/vi-anbefaler/oplev-sommer-roskilde-130

https://www.tv2lorry.dk/vi-anbefaler/oplev-sommer-630

FJORDLANDET
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Efterarskampagne

Destination Fjordlandets efter@rskampagne havde to indholdsmaessige

fokuspunkter:
1. Synliggerelse og markedsfering af Fjordlandets mange oplevelser - 5\ snigiSkesneoge gudlene;&mlf
herunder museer, gardbutikker, spisesteder og outdoor-oplevelser: by /7 T v

www.visitfijordlandet.dk/oplevelser/efteraarsferie-i-fiordlandet

2. Synliggerelse og markedsfering af Danmarkshistorien i Fjordlandet.
Her opfordrede vi bgrnefamilier til at g& p& opdagelse i
Danmarkshistorien med 12 unikke oplevelser, hvor de maerkede
Danmarkshistorien p& egen krop:
www.visitfjordlandet.dk/oplevelser/danmarkshistorien

Opk Lokl pé holdieft

Dagene er blevat kortars, blad 5 ot vld f hyggeSge og hirtoriske oplevelser
venater i Fjordiandet | barnenes eftardrsferie i uge 42.

Tog teen hircen. bessg e 8 B egenbin

Dyt rec | Carenartabimaien - s Qerarn rtidondstaser, fortd tarite torgenat, splew crigincie idagetk be 53 UNESCO

RIS P TEN e ——

Madlgruppe: Den primaere malgruppe var bgrnefamilier pd Sjeelland og i
Kebenhavn.

Periode: Uge 38 - 43.

Efter@rskampagnen blev kickstartet med en Facebook-konkurrence, hvor
en heldig vinder vandt et sommerhusophold i Fjordlandet i efterdrsferien
for op til seks personer.

FJORDLANDET inpsaTsomrADE @) @ © © ©



http://www.visitfjordlandet.dk/oplevelser/efteraarsferie-i-fjordlandet
http://www.visitfjordlandet.dk/oplevelser/danmarkshistorien
http://www.visitfjordlandet.dk/oplevelser/efteraarsferie-i-fjordlandet
http://www.visitfjordlandet.dk/oplevelser/danmarkshistorien

Efterarskampagne

Efterarskampagnen bestod af':

“Efterarsoplevel: Efterarsoplevelser
| Fjordiandet i Fjordlandet

9 Hongehwien
Sagrundet Leje

FJORDLANDET FIORDLANDET

Online kampagne bestdende af malrettet annoncering
p& sociale medier og bannerannoncering pd Google
(Google Display).

FJORDLANDET

Born i byen

www.bornibyen.dk

Born i Byen: Uge 38-42 bragte Bern i Byen en
familieguide til de mange efterdrsoplevelser i
Fjordlandet. Guiden blev bragt pd forsiden af
www.bornibyen.dk, i efterdrsferiesektionen pd&
sitet, i Bern i Byens nyhedsbrev, pa deres
Facebookside og Instagramprofil.

Med hele 270.000 unikke brugere mdnedligt
fordelt p& ovenstdende platforme, er Bgrn i byen
Danmarks sterste medie for bgrnefamilier.
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Efterarskampagne

Eventyrlige
og historiske
oplevelseri
Udstilling p& Kebenhavns efterdrsferien Efterarsferiens TO DO-LISTE:

Turistinformation

| uge 41-46 blev gaester
pd& Kebenhavns
Turistinspiration medt af

Vi lavede desuden en to do-
liste spaekket med inspiration
til ferien og lige til at haenge
op pd keleskabet og krydse
af. Listen blev delt i de tre
lokale aviser i Frederikssund,
Lejre og Roskilde lige op til
efterarsferien i uge 41
(onsdag d. 13. okt.)

en pop-up-udstilling, der
inspirerede til oplevelser i
FJOFd'Gndet T SKAL VI OPLEVE | FERIEN:
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Efterarskampagne

Ekstra distribution af Nyhedsbrev
guidebog - bade udsendt til
lokalt i detailhandlen i 34.812
Fjordlandet og i modtagere.

Kgbenhavn, hvor
guidebogen blev
distribueret til
yderligere 100 caféer
og 80 hoteller.

Tag med tifbage Ul fortiden og oplev pé egan krop, hvordan vores forgangens lavede. Biv

4 de danske vikinger alie
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Julekampagne

s

‘l—and;! Lejre

Destination Fjordlandets i 3 » g . 4 T -
julekampagne bestod af to
fokusomrader:

PR

1) En Guide til baeredygtige
julegaver med en julegavetest

°g9

2) En guide til vinter- og
juleoplevelser i Fjordlandet.

i -
pmmersejladser pa Vikingeskibsmuseat
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Julekampagne

Guide til beeredygtige oplevelser

6 ud af 10 ikke kan huske, hvad de fik i julegave sidste &r. Som en
del aof arets julekampagne opfordrede Destination Fjordlandet
derfor til at give gaver, der ikke ryger i glemmebogen og
samtidig stotte lokale oplevelseserhverv ved at give gavekort til
unikke oplevelser i Fjordlandet.

Destination Fjordlandet lavede derfor en guide til fx gaver, der
var helt ude i skoven, til gaver, der var selv en konge veerdig og til
gaver, der spillede:

https://www.visitfiordlandet.dk/jul-i-fiordlandet/baeredygtige-
julegaver/

FJORDLANDET

FJORDLANDET

DFTSEFR OMAADER  CPLIVELSSR - OUTDOGR  GASTRG  OVERNATNING - TRANSPORT

- Giv en oplevelse fra Flordiandet

it e
URIkD OISR S0 6 MEJEL 1800 60 DOVe 6 ATV,

Giv en gave, der er helt ude | skoven ...

Giv en gave, der er en konge vaerdig...

| Beahe Derrkirhe
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Spergsmal 1/12:
d u I e kq m pq g n e Vil du sove under en klar stjernetimmel?

eller hold fingeren ph billedet og swipe til hajre for “ja* eller swipe til v

Julegavetest og konkurrence

For at give inspiration til den helt rigtige oplevelsesgave udviklede Destination Fjordlandet den
ultimative julegavetest i gamification-platformen LeadFamly. Deltagere af testen havde samtidig
mulighed for at skrive sig op til Destination Fjordlandets nyhedsbrev og deltage i konkurrencen om 3

x gavekurve fra Fjordlandet spaekket med oplevelser, souvenirs og delikatesser (veerdi: 1.000 kr.).

Kampagneperiode: 26.11.21-24.12.21

Resultater pd julegavetest:

laekre julegaver
(Vaerdi: 1.000 kr.)

Time spent per visit Time spent total (hours) Total sessions Conversion . '

01:29  146,6 7133 60,7%

4]
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Julekampagne

Juleunivers guidede til jule- og vinteroplevelser & s

5]

| vores store juleunivers pd hjemmesiden guidede vi til de mange jule- og
vinteroplevelser, man bare ikke matte gd glip af i Fjordlandet.

FADROLANGET  oermces comvms o FIGRDLANDET

orTIE  OweAses

e VRN WG TeAssrOn:

8 v
—1 !

|Ha

Jul pa museerne

}
Gletieter ph Flondkandets otk tordr i

o

o0

“Det sker” | vinteren :

Jubefrokester | Fjosdlandet

SoMe-annonce,

Eventyrlige juleoplevelser.
Reach: 100.000

Juletrmet tandes pd Stmadertorves | Roskilde Juletraet twades pé Torvet | Frodariasind fredog
10rdag d. 20 mvenier ki. ¥5.00 - W00 d. 26 rovenber

FJORDLANDE

T INDSATSOMRADE
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International
markedsfaring

Pad trods af corona-nedlukninger har Destination Fjordlandet haft international markedsfaring iszer i Tyskland
og Holland. | samarbejde med de lokale markedskontorer (VisitDenmark) har vi dermed sgrget for at holde
Fjordlandet top-of-mind som en attraktiv ferie- og oplevelsesdestination.

Bdde i Tyskland og Holland er potentialet for at tiltraekke gasester efter COVID-19 starre end for COVID-19. For
ferste gang nogensinde er Danmark fx med i top 10 rejsedestinationer for tyskere (kilde: ReiseAnalyse).
Derudover har bade det tyske og hollandske marked interessante ferieperioder, der falder uden for andre
markeders ferieperioder - og som derfor ogsa potentielt vil kunne skabe mere interesse,i ydersaesoner, hvor
kapaciteten er god og prisseetningen attraktiv.

Bdde tyskere og holleendere sgger desuden oplevelser, som stemmer godt overens med alt det, som
Fjordlandet tilbyder.

FJORDLANDET

begin
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Tysklandskampagne

Il

Tveernational regionskampagne i samarbejde med
VisitDenmark, Tyskland

30 Minuten von
Kopenhagen

Kampagne i samarbejde med VisitDenmarks markedskontor i Hamborg.

Formal: At tiltrackke flere tyske geester til Fjordlandet, samt at holde Fjordlandet
top-of-mind i Tyskland

Kampagnen inkluderede et tysk microsite om Fjordlandet samt digital @
annoncering

”Allerede inden pandemien sd vi en tendens i markedet, der gik i Danmarks
retning. Denne tendens er kun blevet styrket med corona, og Danmark har gode
forudseetninger for at tiltrackke tyske gaester ikke kun i &r, men ogsd de
kommende ar”, forklarer Mads Schreiner, VisitDenmarks markedschef i Tyskland.

Se vores microsite her:

https://www.visitdenmark.de/daenemark/regionen/ostsee/fiordland
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Holland-Tyskland-Frankrig: Camp Now

Kampagne i samarbejde med VisitDenmark, som primaert fokuserer pd camping og oplevelser i

naturen.

Formal: At tiltraekke flere internationale gaester til Fjordlandet, samt at holde Fjordlandet top-of-
mind pd& vores neermarkeder.

Fokus p& campister, da det er denne malgruppe, der mest sandsynligt ville rejse trods Corona. De
S = == er en meget fleksibel méalgruppe, der kerer selv, og hvor tryghed spiller en stor rolle. Danmark har
== s == et steerkt image mht. tryghed.

Periode: 31.06.-03.09. Kampagnen var aktiv pd Youtube, Google Display, Facebook og Pinterest.

Indsatsen inkluderede:
« Annoncering digitalt og pd print.

« Trafikken fra den digitale kampagne blev drevet ind p& en Mini-landingpage for hele regionen,
og derfra videre til en seerlig campingside pa VisitFjordlandet.

*  Kampagnen blev til i samarbejde med de store campingpladser i Fjordlandet samt nogle af de
store akterer.
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Regional kampagne: Sverige, Norge, Tyskland

| samarbejde med VDK og landets gvrige destinationer deltog
Destination Fjordlandet i en kampagne med fokus p& neermarkederne:
NO, SE, TY med det formdl at skabe aget rejselyst.

Temaerne for kampagnen var Outdoor og Kultur/ Livsstilsoplevelser
samt madoplevelser.

&= Fjordiand

Kampagnen var hovedsageligt digital og havde to indsatser i hhv. maj
og september med et budget pd 6 mio.

Naturhighlights, die Sie gesehen Nationalpark Skjoldungernes Land
haben missen
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Tour de France i
Fjordlandet 2022

12022 skrives der et nyt kapitel i Fjord
2. juli kerer gennem Fjordlanc{g“g‘ me
og en masse turister.

er af muligheder, synlighed

Allerede i 2021 har Destination Fjordlandet varmet op til den gule folkefest. Blandt
andet med et netveerksmgde for akterer med Tour de France som omdrejningspunkt. =
Destination Fjordlandet sidder desuden i styregruppen for Tour de France i Roskildé_ y
Kommune og har haft pressebesesg med fokus péa Touren. Derudover er vi begyndt pa
markedsfering af Touren.

FJORDLANDET

a begin




International markedsfering, TDF

| samarbejde med VisitDenmark, Grand Départ-sekretariatet og fire andre destinationer:
Wonderful Copenhagen, Destination Fyn, VisitVejle og Destination Sgnderjylland, har
Destination Fjordlandet en feelles international markedsferingsindsats.

Denne internationale markedsfering kommer i to bursts, der samtidig markerer to
meerkedage for Touren:

14. oktober 2021: Rutelancering i Paris

Verdenspraemiere pd den danske Grand Départ-film: Danmark - et cykelland.

Filmen kan se her: https://letourcph.dk/cykelland-gult

Budget: 1,5 mio. kr. til medie spend

Pressekit fra Destination Fjordlandet blev delt med de ca. 3.000 indbudte geester og
verdenspressen.

visit

23. marts 2022: 100 dage til Tour-start Fjé R D LA N D ET

"Detour de France™: Detour-film med wonders fra Fjordlandet
Budget: 2,6 mio. kr. til medie spend
Trafikskabende aktiviteter til visitfjordlandet.dk (cykelunivers)
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National markedsfering, TDF

ance i Annonceopslag i det officielle (danske)
[ ¢il Tou ur de Fr Tour De France-magasin i samarbejde
varm °P " med TV-2 sport. Oplag: 50.000.
Fjordld
Tourew gennes Fordiandes
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Hostilde : Leyre  Frederkssund
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Fotokonkurrence: #Fjordlandetigult

Formal: At skabe engagement, nysgerrighed og glaede over Grand
Départ 2022 og opfordre lokale til at tage del i den gule folkefest ved at
dele gule (gyldne) oplevelser fra destinationen med hashtagget
#Fjordlandetigult.

Periode: Den 13. juli til den 15. september 2021

Praemier:

1. preemie: Gavekort p& 1.000 kr. til CLICK Foto i Roskilde |
Guidet MTB-tur for op til 5 personer med FUORDLANDET
OUTDOOR (Veerdi: 1.875 kr.) | Unikt Tour de France-
merchandise

2. 0g 3. preemie: Gavekort p& 1.000 kr. til CLICK | Unikt Tour de
France-merchandise

FJORDLANDET

é VisitFjordlandet
13 o
FOTOKONKURRENCE: FJORDLANDET | GULT",

Der er nu &t ar til, at Tour de France-rytterne cykler

ud pa 2. etape fra Roskilde, og den gule folkefest

for alvor starter i Fjordlandet,

Det fejrer VisitFjordlandet med en gul

fotokonkurrence! () Alt, du skal gore, er at dele

dine gyldne oplevelser i Fjordlandet pa ... Se mere
= - 7 i

FOTOKONKURRENCE
FJORDLANDET | GULT
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Osn 174 kommentarer « 32 delinger
Facebook

Synes godt om fra supermorS0, janetbaun og 111 andre
visitfjordlandet FOTOKONKURRENCE: Fjordlandet i guit

Vis alle 3 kamment
birgitte_oleseb1 Bliver den lavet som en plakat man
kan kebe? %

copenhagen_life_and_travels Hvem vandt?

Instagram
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Fotokonkurrence: #Fjordlandetigult

Stor lokal opbakning: Mere end 300 Udover fotokonkurrencen fik Destination Kampagnen #Fjordlandetigult blev eksekveret
deltagere. Borgere, erhvervsfolk og turister Fjordlandet taget professionelle billeder og med midler fra Tour de France Puljen -
delte godt 300 gule billeder fra destinationen.  film af Fjordlandet i gult til blandt andet til Roskilde Kommune.

brug i forbindelse med markedsfering af Tour
de France i 2022.

Marianne Lambrecht Selvi Rask Hans Jargen Bendixen Katharine Hannah Noyed Keld Hansen
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Cykelunivers pda hjemmesiden

P& vores cykelunivers p& hjemmesiden inspirerer vi til cykeloplevelser i
hele Fjordlandet.

FIORDLANDET

Med sit unikke og kuperede istidslandskab, varierende natur, mange
landsbyer, gardbutikker og korte afstande er Fjordlandet perfekt til
bd&de korte og lange ture for hele familien og for den traeenede rytter.

P& vores cykelunivers finder man inspiration til de bedste cykelruter og
MTB-spor i Fjordlandet (Naviki), information om cykeludlejningssteder
og ikke mindst information om Tour de France, som man kan varme
op til med en artikel med forhenvaerende verdensmester Mads
Pedersen, der selv er fra Fjordlandet og kommer med sine top tre
cykelspots i destinationen.

N
y ,\g g~

https://www.visitfiordlandet.dk/oplevelser/cykeloplevelser/
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Film med Mads Pedersen

Verdenspremiere i 2022

| forbindelse med 100-dages
optakten til den gule folkefest i
2022 lanceres vores kampagnefiim
med tidligere verdensmester i
landevejscykling Mads Pedersen.

Mads Pedersen guider desuden til
sine top tre cykelspots i Fjordlandet i
denne artikel:
https://www.visitfiordlandet.dk/var
m-op-til-tour-de-france-i-
fiordlandet/

FJORDLANDET

FIORDEANDET

Tofe

Qe

Vi er utrolig glade for samarbejdet
med Madss Pedersen. | to dage har vi
filmet med Mads, hvor han har cyklet
ruten i Fjordlandet og det har veeret
en forngjelse at arbejde sammen med
ham. Prikken over i’et er selvfalgelig
ogsd, at Mads selv kommer her fra
omrddet og kender vejene.

Der bliver tale om en film som kommer
til at vise vores rute igennem Roskilde-
og Lejre kommune samtidig med, at vi
seetter spot pd nogle kulturseveerdig-
heder og naturperler, der er undervejs
pa ruten.”

Thomas Mabhler, Direkter
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Turistinspirationer Needmarl

inspiration?  *°

Mere information og inspiration til flere besggende geester

r

-
i

P& 19 udvalgte turistinspirationssteder fordelt over hele
destinationen, er Destination Fjordlandet synlig for lokale,
regionale, nationale og internationale turister.

f
L

fonal Park Skjoldungernes

Pd& turistinspirationerne meder geesten lokale ambassaderer, R s nov o
der med guidebgger, brochurer og godt veertskab guider
turisten til flere oplevelser i destinationen. Her fér gaesterne
gennem en meget synlig turistinspirations-stand/a-skilt eller
ramme (afheengigt af stedets gnsker og behov) adgang til
VisitFjordlandets digitale turistinspirationsunivers via en QR-
kode. Sdledes har gaesten alle de relevante oplysninger om
destinationen p& egen mobiltelefon.

Indsatsen suppleres af etablering af et netveerk mellem
aktererne, som fungerer som turistinspirationssteder. Der er
sendt tre nyhedsbreve til turistinspirationerne i 2021, og der er
planlagt ferste kendskabstur for stederne i februar 2022.
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Fjordlandet Sightseeing

| skolernes sommerferie testede Destination Fjordlandet i samarbejde
med Wonderful Copenhagen og Dansk Kyst- og Naturturisme en
mobilitetslasning, der kunne forbinde Kgbenhavn med Fjordlandet samt
koble Fjordlandets mange attraktioner sammen.

Der var tale om et hop-on hop-off koncept, hvor geesterne frit kunne
stige p& og af bussen fra stationerne og mellem besggsstederne i
Fjordlandet. Bussen karte tre forskellige tematiske ruter pa alle
hverdage. Selvom antallet of passagerer pd bussen var lavere end
forventet, havde bussen en stor markedsferingsveerdi og drev meget
trafik til hjemnmeside og sociale medier. Bussen, som blev brugt til
pilotprojektet, var folieret med reklame for Fjordlandets attraktioner.

Selv efter projektets afslutning har bussen reklameret for Fjordlandet pd
hele Sjeelland. Destination Fjordlandet forventer at bruge leeringerne fra
dette projekt til udvikling af Fjordlandet Sightseeing 2.0.

En ny brandingfilm, der viste VisitFjordlandets gratis sightseeing-bus, var
desuden med til at tiltraekke endnu flere unge kebenhavnere til
oplevelser i Fjordlandet. Du kan se filmen her.:
https://www.youtube.com/watch?v=ETzOdm76w2k

FJORDLANDET
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Digital ledelseskultur

- Kursus i digitale medier for turismeaktorer

Destination Fjordlandet har i samarbejde
med Dansk Kyst- og Naturturisme og
Roskilde Handelsskole igangsat en indsats
pa digital ledelse med henblik pé at
fremtidssikre turisterhvervet i Fjordlandet
samt sikre, at den digitale markedsfering
pd destinationen heenger bedre sammen.
Indsatsen er et 7-mdneders forlgb for
turismeakterer med en kombination af
online og fysisk undervisning i de mest
brugte digitale lgsninger og gode
praktiske rad til, hvordan virksomheder
kan mede deres geester online, og
hvordan de kan optimere deres synlighed,
kommunikation og salg online.

FJORDLANDET

Jaegerspris Slot er én af de virksom-
heder, der deltager i forlebet. Marie
Laulund, som er museumsleder pd&
slottet, forklarer:

”Vi ser det som en stor gave at vaere
med i forlebet og har faet vores helt
egen konsulent tilknyttet, som har taget
mig i hdnden og sparret med mig i
forhold til indsatsomréder p& sociale
medier. Det har veeret meget konkret,
meget brugbart og vi har haft seerligt
fokus p& Facebook og Instagram og
hvordan vi i endnu hgjere grad kan
udnytte vores store potentiale pd de
digitale platforme.”
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Netvaerksmader

FJORDLANDET

Netvaerksmede: Tour de France Grand
Depart 2022

Den 22. september afholdt vi vores ferste
netvaerksmgde for akterer pd Herslev
Bryghus. Et speendende morgenmgde om
Tour de France Grand Depart ‘22, hvor
direkter Thomas Keer Mahler gav en status
pd Fjordlandets forste halve &r som
destinationsselskab og preesenterede hele
teamet. Derefter gav Lisa Pedersen fra
Grand Depart-sekretariatet et godt
overblik over det kommmende, store event.
Godt suppleret of Pernille Kapler, der er
ansvarlig for Roskildes Grand Depart-
indsats, gav hun desuden mange gode
inputs til de fremmgdte akterer.

Til slut var der rundvisning og smagsprever
fra Herslev Bryghus og netveerk blandt
deltagerne.

Netveerksmade: Kend din tyske turist -
nu og i fremtiden

Den 2. december var der planlagt endnu
et spaendende netvaerksmegde denne
gang pd Willumsens Museum, bl.a. med
opleeg af Lektor ph.d. Andreas Bonde
Hansen om tyske kulturturister, en
mangfoldig tysk kultur man ber kende
som turistakter, og hvordan man kan
mailrette sit produkt til tyske turister.

Pga. Coronasituationen blev dette mgde
desveerre udskudt til fordret 2022.
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“Bedre adgang og mobilitet”

- et projekt som over de naeste tre ar skal fa flere turister til at opleve omradet pa to hjul

I august 2022 lancerede VisitFjordlandet det store cykelprojekt, “Bedre
adgang og mobilitet”. Projektet er udviklet og gennemfores i taet
samarbejde med Nationalpark Skjoldungernes Land.

@vrige partnere i projektet er Dansk Kyst- og Naturturisme, Aalborg
Universitet og Dansk Cykelturisme. Endvidere har projektet etableret en
ERFRA-gruppe, hvor der samarbejdes med et lignende projekt hos
VisitNordsjeelland.

Projektet fokuserer pd synliggerelse af omrddets mange rekreative ruter,
udvikling og implementering aof strategiske knudepunkter (som f.eks.
cykeludlejning og servicestationer), forretningsudvikling hos turismeakterer
og markedsfering. Projektet har et samlet budget pd 3.8 mio. kr. fordelt
over fire budgetdr, og medfinansieres primaert via medarbejdertimer fra
Destination Fjordlandet og Nationalpark Skjoldungernes Land samt 50%
medfinansiering fra Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse.
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Danske Maddestinationer

Destination Fjordlandet er en del af projektet Danske Maddestinationer.

Projektet har til formal at skabe sget omsaetning og flere overnatninger gennem
malrettet udvikling af flere og bedre madoplevelser til turister. Indsatsen omfatter
bl.a. mélrettede innovationsforlab mhp. udvikling af nye madoplevelser, udvikling
af signaturevents med de bedste lokale fedevarer og madoplevelser, feelles forlgb
med fokus pd at hgjne kvaliteten aof destinationernes madtilbud samt at koble
madoplevelser med overnatningstiloud mv. i attraktive oplevelsessammenhaenge.

Projektet er et samarbejde mellem Destination Fjordlandet, Destination Limfjorden,
Destination Sjeelland, Visit Lolland-Falster og Food Nation of Denmark. Destination
Fjordlandets del af projektet har et budget p& 1 mio. kr. fordelt over tre budgetar
og medfinansieres primaert via medarbejdertimer fra Destination Fjordlandet.
Projektet er medfinansieret af Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse.

| 2021 er der i forbindelse med projektet afholdt flere pop-up madevents, herunder:

- Ture med Naturekspressen til lokale gardbutikker.

- Langbordsfrokost pd& Selsg Slot.

Der er desuden planlagt en reekke events, der bliver afholdt i 2022.
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Baeredygtige Destinationer

Destination Fjordlandet er som en del af Danske Destinationer ogsd en del af
projektet Beeredygtige Destinationer.

Her er fokus p& morgendagens turisme - malt pd morgendagens succeskriterier. |
projektet indhentes inspiration fra international best practice til at forme den
fremtidige ambition for baeredygtig destinationsudvikling. Samtidig skabes
grundlag for at implementere nye mal for destinationsudvikling -med
implementerbare, hdndterbare og opdaterbare indikatorer, der skal sikre
steerkere beslutningsgrundlag til at forme fremtidens baeredygtige
destinationsudvikling.

Projektet har en samlet gkonomi pd 5,9 mio. kr. 50% er finansieret af Danmarks
Erhvevsfremmebestyrelse og resten af de 19 destinationer samt Dansk Kyst- og
Naturturisme. Alle destinationer bidrager med béde timer og kontanter.

Projektperioden lgber frem til 2023.
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Kajakuge

Der blev i uge 29 afholdt kajakevent ved Kulhuse
Camping i samarbejde med kajakmanden.dk

| alt blev der afholdt 15 x kajakture over 5 dage med
7 personer pd hvert hold. Deltagerpris 150,-

Prisen indbefattede: kajakker, udstyr, instrukter og
forsikring. (Normalpris 350,-).

Med undtagelse aof f& dage var alle kajakturene
udsolgt.

”(...) Der har vaeret lokale, gaester fra campingpladsen, og nogle som
har kert langt (de leengste var fra Slagelse). Jeg er ikke i tvivl om, at
stedet er godt, for der er mange turister og super gode forhold for
kajakture (...).

Birger ElImedal - Kajokmanden, sommeren 2021
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Bookingplatform til akterer

Destination Fjordlandet har indgdet et samarbejde med
Yourticket og Nationalpark Skjoldungernes Land om en ny
bookingplatform for turismeakterer.

Formdlet med platformen er at hjaelpe aktererne med at
kunne udbyde billetter til events, aktiviteter, seelge gavekort
osv. Sdledes behgver aktarerne ikke selv betale for en
bookinglasning.

Savel Nationalparken som Fjordlandet har afholdt webinarer
til interesserede akterer i forbindelse med platformens
etablering og tilbyder desuden hjeelp og sparring til akterer,
der har brug for det.

10 aktgrer med ca. 50 produkter er lagt op i
bookingplatformen.

FJORDLANDET

Find din billet

MANDAG MANDAG MANDAG TIRSDAG

19. JULI 2021 KL. 10:00 19. JULI 2021 KL. TS 19, JULI 2021 KL.12:30 20. JULI 2021 KL. 10:00
KAJAKOPLEVELSE VED KAJAKOPLEVELSE VED KAJAKOPLEVELSE VED KAJAKOPLEVELSE VED
KULHUSE CAMPING KULHUSE CAMPING KULHUSE CAMPING KULHUSE CAMPING

Kob billstter Kob b

— ﬁ

TIRSDAG TIRSDAG ONSDAG ONSDAG

20. JULI 2021 KL. TEIS 20. JULI 2021 KL. 12:30 21 JULI 2021 KL. 10:00 21, JULI 2021 KL. TIIS
KAJAKOPLEVELSE VED KAJAKOPLEVELSE VED KAJAKOPLEVELSE VED KAJAKOPLEVELSE VED
KULHUSE CAMPING KULHUSE CAMPING KULHUSE CAMPING KULHUSE CAMPING
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Erhvervsturisme

For at udvikle destinationens strategi inden for
erhvervsturisme har Destination Fjordlandet inviteret de
centrale akterer inden for omradet til en uformel droftelse.

P& baggrund af dreftelsen er der udarbejdet et opleeg med
en plan for oprettelse af et erhvervsturisme-netvaerk med
det formal at samarbejde omkring feelles markedsfering af
Fjordlandet som et mgdested. Dette skal finansieres af de
akterer, der veelger at deltage i netvaerket samt Destination
Fjordlandet.

Derudover er Destination Fjordlandet med i en ERFA-
gruppe som en del af Wonderful Copenhagens Land og By-
projekt. Dette er et forum for destinationer pd Sjeelland,
hvor vi skal dele vores erfaringer pé& dette omréde. Der er i
2021 afholdt to mgder. Neeste mgde i 2022 afholdes pd
Restaurant Herthadalen, og temaet er
partnerskabsmodeller og samarbejde mellem akterer pd
destinationen.
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Ksere byradskandidat...

Kezere byradskandidat i Roskilde, Lejre og
Frederikssund Kommuner

Under valgkampen forsggte vi at f& turismen hgjt pd dagsordenen.
Derfor udarbejdede vi en folder til de byrédskandidater i Roskilde,
Lejre og Frederikssund Kommuner, der gerne ville vide mere om,
hvor vigtig turismen og oplevelsesgkonomien er i Fjordlandet.

Fx har Destination Fjordlandet en mélsaetning om at @ge
turismeforbruget i de tre kommuner til hele 3,3 mia. kr. i 2024.

FIORDLANDET

Folderen kan laeses her: https://www.visitfijordlandet.dk/wp-content/uploads/2022/02/kaere-byraadskandidat.pdf
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Radgivning til outdoorvirksomheder

Destination Fjordlandet inviterede i december alle Thomas Kjerstein + 15t
outdoorvirksomheder i Fjordlandet til en raddgivningsdag e - i
sammen med Thomas Kjerstein fra Nordic Destination. | alt Avaithiondandet

. . . . givning
syv virksomheder viste interesse for dagen og deltog i et st

feelles opleeg og efterfelgende individuel rddgivning og
sparring med Nordic Destination.

Budgettet var p& 30.000 kr., og indsatsen blev finansieret
gennem en pulje hos Dansk Kyst- og Naturturisme malrettet
til rddgivning af outdoor-virksomheder.
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Turismens gkonomiske betydning

Rapporten er udarbejdet af VisitDenmark og Center for
Regional og Turismeforskning (CRT). e

Rapporten er baseret pd tal fra 2018.

Laes rapporten her: https://www.visitfijordlandet.dk/wp-
content/uploads/2022/01/turismens-oekonomiske-
betydning-destination-fjordlandet_2019-2.pdf

FJORDLANDET
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Deltagelse: messer, netveerksmgder m.m.

Destination Fjordlandet har blandt andet deltaget i:

Digital rejsemesse: The Land of Everyday Wonder
Workshop

Den 3-4. februar deltog VisitFjordlandet,
Vikingeskibsmuseet, ROMU og Roskilde Domkirke i en
digital rejsemesse arrangeret af VisitDenmark. Formalet
var at skabe og styre kendskabet til Fjordlandet hos
rejsearrangererne bdade pé kort sigt og pd leengere sigt.

| alt 81udenlandske arrangerer og 94 danske leveranderer
deltog p& messen.

Digital rejsemesse: Adventure Workshop

Den 24.-26. maj deltog VisitFjordlandet,
Vikingeskibsmuseet, Sagnlandet og Ledreborg til-tops i
endnu en digital rejsemesse arrangeret af VisitDenmark
med formdlet at skabe og styrke kendskabet til Fjordlandets
outdoor-akterer.

Presseworkshop med internationale markedskontorer
Den 3. november fik vi p& presseworkshoppen arrangeret af
VisitDenmark loftet sleret for speendende nyheder i
Fjordlandet og fik gode snakke om kommende
presseindsatser pd de forskellige markeder.

in
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Bymidtekoordineringsmader

En gang om mdneden medes vi med akterer i Roskilde
bymidte. Her koordinerer vi indsatser, far viden om projekter
og fé&r mulighed for at dele vores indsatser

Lejre Erhvervskonference

Destination Fjordlandet havde en stand ved Lejres arlige
erhvervskonference. Her kunne vi forteelle akterer fra Lejre
Kommune om Fjordlandet som nyt destinationsselskab og
mulighederne for at blive turismepartner. Der var stor
interesse fra vidt forskellige akterer for at here mere og ogsa
for at blive turismepartnere.

Netvaerksmader og workshops, Danske Destinationer
Hen over dret har vi deltaget i flere forskellige
arrangementer med Danske Destinationer. Fx fagligt
netveerksmode om markedsfaring.

Bzeredygtig Klimaferie

Direkter Thomas Mahler holdt kort opleeg og deltog i
debatten, da Projekt Klimaferie i september inviterede til
forsamling om klimavenlige ferievaner. Destination
Fjordlandet var med i en fglgegruppe og bidrog med
sparring og input til forskningsprojektet.

Debatmegde Roskilde Handel - oktober

Direkter Thomas Mahler deltog i debat i Den Gamle
Byrddssal p& Staendertovet i Roskilde. Debatten havde
omdrejningspunkt i Roskilde som handelsby, og hvordan vi
skaber staerke kunde- og brugeroplevelser, samt hvad vi kan
gere for at styrke Roskilde som oplevelsesdestination.

Turismeudvikling i Hornsherred - baeredygtig turisme
Udviklingschef Elaheh Peyman og direkter Thomas Mahler
deltog i september mdaned i en workshop afholdt p& Egholm
Museum, som satte fokus p& baeredygtig turismeudvikling i
Hornsherred med fokus pé& Nationalpark Skjoldungernes
Land. Workshoppen var arrangeret og faciliteret af
nationalparken og Syddansk Universitet.

Diverse styre- og felgegrupper

Derudover sidder direkter Thomas Keer Mahler med i diverse
styre- og felgegrupper bl.a. baeredygtige destinationer i
Danmark og den nationale marketingskampagne -
BareDanmark
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let the saga begin
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